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Das vorliegende Benutzerhandbuch dient als Hilfe bei der Recherche im elektronischen
Werbemittelarchiv Brand History ,,Professor Schweiger“. Das Werbemittelarchiv wurde
unter der Leitung von Univ. Prof. Dr. Glunter Schweiger ins Leben gerufen und bietet den
Besuchern eine Vielzahl an spannenden Kampagnen und Werbemitteln vom Beginn des 20.
Jahrhunderts bis zur Gegenwart. Neben &sterreichischen, deutschen und internationalen
Anzeigen konnen im digitalen Werbemittelarchiv auch Plakate, Radio- und Werbespots
sowie andere ausgefallene Werbeformen entdeckt werden. Die Werbemittel sind nach
zahlreichen wichtigen Kriterien kategorisiert und nach diesen auch abrufbar. So ist es nicht
nur moglich nach Marke, Unternehmen und Erscheinungszeitpunkt gezielt zu suchen,
sondern auch nach werbefachlichen Kriterien wie z.B. nach eingesetzten Emotionen (z.B.
Angst, Freude, etc.). Zudem bietet das Archiv weitere Recherchemdglichkeiten und
erganzende Forschungsmaterialien in Form von Wirkungsdaten, sowie Image- und

Markenstudien zu ausgewéhlten Werbungen.

Es stehen folgende digitale Bibliotheken und eine Sammlung an Studien zur Verfligung:

- Medienbibliothek: Diese beinhaltet alle Werbemittel des Archivs und bietet eine
Suche in rund 30.000 Sujets und Spots vom Anfang des 20. Jahrhunderts bis zur
Gegenwart.

- Studien und Informationen: Diese Dokumentenbibliothek ermdglicht als Erganzung
zur Medienbibliothek einen Einblick in werbespezifische Dokumente, wie etwa
Werbewirkungsstudien, Entscheidungen des Werberats, sowie Preise- und
Auszeichnungen. Die Studien und Informationen sind immer einem bestimmten
Werbemittel der Medienbibliothek zugeordnet.

- Marken- und Imagestudien: Hier finden sich Studien zur Marken- und
Imageforschung, sowie Dokumentationen und Forschungsergebnisse rund um das

Thema Marke und Werbung.

Die Recherche ist in jeder Bibliothek Uber eine gezielte Filterung, Volltextsuche oder
erweiterte Suchabfrage madglich. Der umfangreiche Kriterienkatalog der
Werbemitteldatenbank erlaubt sowohl eine Suche nach allgemeinen Informationen, wie
werbendes Unternehmen, Branche und Erscheinungsjahr, als auch nach Kriterien, wie
Elemente der Botschaftsgestaltung und Markenstrategie.

Fur eine genaue Definition aller vorhandenen Kriterien kann das Buch — Schweiger, Glnter,
Schrattenecker, Gertraud (2017): Werbung — Eine Einfuhrung, UVK Verlagsgesellschaft

mbH, Konstanz und Minchen — herangezogen werden.
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1. Aufruf der Datenbank mittels Internetbrowser

Das elektronische Werbemittelarchiv Brand History ,Professor Schweiger” kann mit jedem

Standardbrowser (z.B. Internet Explorer, Mozilla Firefox) unter https://wma.wu.ac.at/

aufgerufen werden.

Eingabe des Benutzers
Ist man am PC mit einem WU Account angemeldet, der auch fir die Datenbank
freigeschalten ist, ist keine zusétzliche Anmeldung notig.

Ansonsten erfolgt die Anmeldung wie folgt:
Benutzername: zuerst ,,AD-WU-WIEN\*“ eingeben (Achtung: kein normaler Slash sondern
ein Backslash — Tastenkombination: ,AItGr‘ und ,R) und danach den jeweiligen

Benutzernamen und das Passwort.

Yerbindung herstellen mit wma.wu. 2lx|
=

-:‘)\

A
Verbindung wird hergestell: mit wma.wu,ac.at,
EBenutzername: Iﬁ AD-WL-WIEM|mUstermann j
Kenrmort: I

[ Kenrwwort speichern

Abbildung 1: Login

Man gelangt zur Startseite des Werbemittelarchivs:



https://wma.wu.ac.at/
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& FraceEEn 7y

Werbemittelarchiv  Suche  Mar dien

Homepage o

Marken- und Imagestudien

arzlich Willkomme!
[ Herzlich Willkormmen im

Werbemittelarchiv Brand History “Professor Schweiger”, WU Wien

earch) und

bewissenschaft und Markifor

es Archivs bildet das s Instituts far V Marketing & Consumer

seschichte der Werbung - Brand History® unter der Leitung von Professor

dlage
das Projekt

Gunter Schweige chaftsuniversitat Wien.

Fur Thre Recherche stehen folgende digitale Bibliotheken zur Verfugung:
# Medienbibliothek: Diese beinhaltet rund 30.000 Werbemittel vom Anfang des 20, Jahrhunderts bis zur Gegenwart

® Studien und Informationen: Die Dokumentenbibliothek ermaglicht als Erganzung zur Medienbibliathek einen Einblick in werbespezifische Dokumente, wie etwa Werbewirkungsstudien, Entscheidungen des Werberats, sowie Auszeichnungen.

Die Studien und Informationen sind immer einem bestimmten Werbemittel der Medienbibliathek zugeordnet und konnen auch bei den jeweiligen Werbemiitteln in der Medienbibliothek abgerufen werden,

® Marken- und Imagestudien: Hier finden sich Studien zur Marken- und Imageforschung, sovie Dokumentationen und Forschungsergebnisse rund um das Thema Marke und Werbung.

Eine genaue Anleitung zur Suche finden Sie im B Benutzerhandbuch.pdf

Medienbibliothek  Volltextsuche erweiterte Suche
Studien und Informationen  Volltextsuche erweiterte Suche

Marken- und Imagestudien  Volltextsuche erweiterte Suche

Bei Fragen zur Nutzung des Werbemittelarchivs wenden Sie sich bitte an bibliothex@wuacat

Far inhaltliche Anregungen und Fragen wenden Sie sich bitte an Mag. Gerlinde Spicko - Gerlinde Spicko@wu.acat

Abbildung 2: Startseite des Werbemittelarchiv Brand History ,,Professor Schweiger*, WU Wien
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2. Medienbibliothek

Mit einem Klick auf ,Medienbibliothek® gelangt man zu den Werbemitteln, die nach ID (also

Zeitpunkt der Aufnahme) sortiert sind.

SharePoint | Websites

Werbemittelarchiv ~ Suche  Marken- u
Marken- und Imagestudien 0 o
Medienbibliothek Anzahl= 27682
1 Bata Plakat Plakate Bata Bata
O
A
Bata Plakat Plakate Bata Bata 1954
r - 6 Bata Plakat Plakate Bata Bata 1953
Schiusseffiter
Upemenmen| | Loschen
Marke
8ata Plakat Plakate 8ata Bata 1951
Unternehmen / Institution
Bata Plakat Plakate Bata Bata
19 Bata Plakat Plakate Bata Bata 1955

Abbildung 3: Medienbibliothek
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Die Medienbibliothek beinhaltet alle bereits aufgenommenen Sujets. Je nachdem fir welche
Zwecke die Suche vorgenommen wird, ist es mdoglich, eine Ansicht zu wahlen und

unterschiedliche Kriterien darzustellen.

2.1. Ansichten

Miniaturbildansicht, Titel,

Kommunikationsinstrument, Marke, Unternehmen / Institution, Erscheinungsjahr und Quelle

In der Standardansicht werden die Kriterien

angefuhrt. Da die Bedurfnisse der User unterschiedlich sind, gibt es auch weitere Ansichten,

wo andere Kriterien angegeben werden. Hierzu wahlt man in der Meniileiste ,Bibliothek® und

unter ,Aktuelle Ansicht“ die gewlnschte Ansicht, wie z.B. ,Alle Kriterien“ oder ,Branche®.

DURCHSUCHE DATEIEN BIBLIOTHEK l
; [[% Ansicht andern . Aktuelle Ansicht: T
! [ Spalte erstellen Aligemein v : il ) 5 0
Liste Ansicht ¥atannrian uind Link als E-Mail Benachrichtigen RSS-Feed Synchr
jrucken erstellen Ja\ Standard versenden -
usdruck te A gemein Freigeben und Verfolgen
Offentlich
Marken- und Imagestudien o irbildansicht Tite
Alle Kriterien
Medienbibliothek Branche
Dokumentbibliothek Einholung des Copyrights Bata Plz
creenshots Gestaltung/Strategie/Werbestil/Fehler
Miniaturansicht Medien
Sharepoint 2013
Andere
Ansichten fUr diesen Speicherort konfigurieren
15 Bata Plz

v

Abbildung 4: Ansichten der Medienbibliothek
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2.2.  Aufruf der Mentlleiste

Sollte die Mendleiste nicht angezeigt werden, muss nur ein Kastchen bei ID angeklickt
werden und man kann auf ,Datei“ oder ,Bibliothek klicken um die jeweilige Mendleiste

anzuzeigen.

DATEIEN BIBLOTHEK ’

Werbemittelarchiv Suche

Medienbibliothek

V| 1D Miniaturbildansicht Tite

Marken- und Imagestudien

Marken- und Imagestudien

Medienbibliothek Anzahl= 29827

Dokumentbibliothek 14 Bata Plakat
Videoscreenshots
n

&) Absender / Zielgruppe

&) Agentur

&) Botschaftsgestaltung

£7) Branche / Produkt 15 Bata Plakat

&%) Erscheinungsmedium

&7 Erscheinungsperiode

&) Fehler in der Werbung

Fremdsprache

Abbildung 5: Aufruf der Mentleiste Klick auf ID

SharePoint Websites

DURCHSUCHEN DATEIEM BIBLIOTHEK
‘-.-/ E,' Ans'c%anderr - Aktuelle Ansicht: é__ —~ Mac
= ﬂ [ spalte erstellen Allgemein - H EJ B it
Liste Ansicht Kategorien und Link als E-Mail Benachrichtigen RS5-Feed Synchronisieren Verbindung mit Outlock  Mit Office
drucken  erstellen Mavigation nach oben 1-20 Motizen versenden - herstellen werbinden -
Ausdruck Ansichten verwalten Kategorien und Motizen Freigeben und Verfolgen Verbinden und Exportieren
Marken- und Imagestudien D urbildansich Tite ommunika
Medienbibliothek Anzahl= 20827
Dokumentbibliothek 14 Bata Plakat Plakate
Videoscreenshots
4 & Medienbibliothek
» &% Absender / Zielgruppe "
. £ Agentur
- £ Botschaftsgestaltung
£3) Branche / Produkt 15 Bata Plakat Plakate
» £ Erscheinungsmedium
> &% Erscheinungsperiode
» &% Fehler in der Werbung
» £ Fremdsprache

Abbildung 6: Aufruf der Menuleiste - Auswahl des Meniibandes "Dateien" oder "Bibliothek"
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In der Medienbibliothek kann mittels des angefiihrten Filters bzw. der Eingabe einer Marke
oder eines Unternehmens, eine Einschrankung getroffen, sowie eine Sortierung
vorgenommen werden.

Filter: ermdglicht die

Einschréankung anhand mente 7 e \
der vorgegebenen '

T~ B - Uberschrift der Spalten:
Kriterien

| ermdglicht die alphabetische

oder chronologische Sortierung
oder eine weitere Filterung

Schlisselfilter: ermdglicht
die Einschréankung mittels
Texteingabe

Abbildung 7: Filtermdglichkeiten in der Medienbibliothek




2.3. Einschrankung mit Hilfe des Filters
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Die Kriterien kdnnen in der Liste ausgewahlt werden. Durch Anklicken der Pfeile werden die

Unterkategorien geoffnet.

|»

4 3 Medienbibliothek
* &% Absender / Zielgruppe
g :‘; Aagentur

Botschaftsgestaltung

Branche / Prodult

Erscheinungsrnediurm

Erscheinungsperiode

Rehbhb® ikt k i

Fehler in der Werbung

Fremdsprache

Gestaltung

Inhaltstyp

Kommunikationsinstrurnent

Marle

Markenstrategie

Produktionsfirma

Unternehrmen / Institution

Wierbestil / Integrierte Kom o

Abbildung 8: Auswahl eines Filters und der Unterkategorien

© Ady  LESTAITUNG ;I
» <3 Inhaltstyp

@:}; Kormnrmunikationsinstrurnent
|

*

Anzeigen

Plakate

werbe- und TV-Spots
Rundfunkspots

Lagos

verpackung

Broschiren, Prospekte ur

Direktrnarketing ;I

Wahlt man nun eine Kategorie aus, werden alle Werbemittel angezeigt, die dieses Kriterium

aufweisen. Hier kann nur ein Filter gewahlt werden. Bei Wahl einer Uberkategorie werden

alle Unterkategorien mit einbezogen. Hier wird zum Beispiel Werbe- und TV-Spots gewahlt.

SharePoint | Websites

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Medienbibliothek

Medienbibliothek Anzahl= 2896

1459

1461

1462

B

Abadie Werbespot

Agro Motor Werbespot

Alaska Werbespot

Allo Werbespot

Werbe- und TV-Spots

Werbe- und TV-Spots

Werbe- und TV-Spots

Werbe- und TV-Spots

Abbildung 9: Auswahl des Filters "Werbe- und TV-Spots"

Abadie

Agro Motor

Allo
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Eine weitere Einschrankung ist mit Hilfe des Schlisselfilters moglich. Hier kann die Marke
oder das Unternehmen eingetragen und ausgewé&hlt werden. Beginnt man mit der Eingabe,
werden Vorschlage fur vorhandene Marken gegeben.

Hier zum Beispiel Palmers:

Schlisselfilter
Ubernehmen | Léschen |

Marke
Pall |\’\)
Yorschlage
Palais de Glace [Marke]
Palmers fMarke]
. 4

2 Gesamter websiteinhalt

Abbildung 10: Einschrankung mit Hilfe des Schlisselfilters

Mit einem Klick auf ,ibernehmen® werden alle Werbe- und TV-Spots (Wahl bei Filter) von
Palmers (Wahl bei Schlisselfilter) angezeigt. In diesem Fall 53 (siehe Anzahl unter ID).

SharePoint | Websites

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Medienbibliothek

Marken- und Imagestudien 0O o
Medienbibliothek Anzahl= 53
1544 d 4‘ Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG
w e
PALMERS
A
1545 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG 1971
1546 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG 1972
v
Schidsselfilter
Upemenmen| | Léschen 1547 s Fi Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG
. 7] |
¥ Marke -
Palmers; a ol :
Untemehmen / Institution
2] 1548 - 7Y Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG

Websiteinhalte

Abbildung 11: Listenansicht nach Wahl eines Filters und Schlusselfilters

10
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Eine weitere Filterung oder auch Sortierung ist durch Klick auf die Pfeile rechts neben
Uberschriften der Spalten moglich. Ausgenommen sind die Felder, die im Schlisselfilter
angefuhrt sind, die nach denen schon gefiltert wurde oder reine Textfelder. Bei Titel oder

Jahr muss zuvor ,Filterauswahl einblenden® gewahlt werden.

rePoint | Websites

Werbemittelarchiv~ Suche  Marken- und Imagestudien
Medienbibliothek

O o =
Anzahl= 53 5 Az 2
1544 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG "
o il za
T
™ PALMERS
A \
(Leen)
1545 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG
% 1939
PALMERS
i 194
108
1546 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  PalmersTextil AG 1949
4
) PALMERS 1959
jung e
1961
Schiusseffilter
Goemenmen| | Loschen 1547 AT Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers  Palmers Textil AG| 02 v

Palmers;

Abbildung 12: Filterung und Sortierung mit Hilfe der Uberschriften der Spalten

11
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Hat man nun eine gewinschte Auswahl getroffen stehen folgende weitere Funktionen zur

Verfugung:

2.4. Drucken der Liste

Wenn man sich in der Menileiste ,Dateien“ befindet:

o 7 F_‘} Auschecken Versionsveriauf

Einchecken Freigegeben flr

< Dokument Idschen

Medienbibliothek Anzahl= 53

Dokumentbibliothek 1544 Pa

Ly

Abbildung 13: Drucken der Liste in der Menuleiste "Dateien™

Wenn man sich in der Menileiste ,Bibliothek” befindet:

[T7 Ansicht andern Aktuelle Ansicht: —
= L g ‘ , 4 =
—— [H] Spalte erstellen Aligemein - ; s ) e A )
Liste Ansicht Kategorien und Link als E-Mail Benachrichtigen RSS-Feed Synchronisieren
drucken| erstellen avigat ch 1-20 » Notizen versenden -
Ausdruck A e ateg otizen Freigeben und Verfolgen
Marken- und Imagestudien M 1 fliniaturbildansicht Tits

Medienbibliothek Anzahl= 53

Dokumentbibliothek 1544 r i Pa

e
‘ PALMERS

Abbildung 14: Drucken der Liste in der Menuleiste "Bibliothek"

12
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Es wird ein neues Fenster gedffnet. Hier sieht man wonach gefiltert wurde und kann den

Druck starten oder das Fenster wieder schliel3en.

/2 Medienlistendruck - Windows Internet Explorer 10 x|

Druc{fn Schlieken =
GefilterMwurde nach: Marke Palmers; Kommunikationsinstrurment Werbe- und TW-Spots

Palmers Werbespot

/ 1 Kommunikationsinstrument: Werbe- und TW-Spots
i

“aull Marke: Falmers
pA L " E Rs - Unternehmen / Institution: Palmers
———— Erscheinungsjahr:
Studien und Infermationen: nein
Quelle: WHS 580, Adi Mayer alte Spots 081
ID: 1544

Palmers Werbespot

ammmmanmilratiansinstrormants Mumele nned T Ot

Abbildung 15: Fenster Medienlistendruck

13
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2.5. Detailinformationen abrufen und drucken

Bendtigt man genauere Informationen Uber ein bestimmtes Werbemittel, 6ffnet sich mit
einem Klick auf den Pfeil neben dem jeweiligen Sujet eine Liste. Mittels ,Sujet anzeigen® hat
man die Moglichkeit das Sujet oder den Spot abzuspeichern oder in einem neuen Fenster
(Bilddateien) bzw. externen Player (Videodateien) zu 6ffnen.

harePoint | Websites

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Medienbibiothek

Marken- und Imagestudien ™ o
Medienbibliothek Anzahl= 53

1544 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers Palmers Textil AG 1966

e 1
PALMERS

Sujet Anzeigen ~

Eigenschaften in neuem Fenster
Bearbeiten 4 Tv-Spots Palmers Palmers Textil AG 1971

Eigenschaften in neuem Fenster
Anzeigen

Drucken
Eigenschaften anzeigen 3 TV-Spots Palmers Palmers Textil AG 1972

Eigenschaften bearbeiten

Konformitatsdetails

Schldsselfilter

— = . Auschecken o
Upemenmen| | Losche 1547 scheck 4 TV-Spots palmers Palmers Textil AG 1972

Folgen
W Marke -

Palmers; a Workflows

. n/ Institution v
Unternehmen / Institution Kopie herunterladen

h2k 1548 Palmers Werbespot Werbe- und TV-Spots Palmers Palmers Textil AG 1973

Abbildung 16: Auswahl weiterer Details zu einem Werbemittel

Wahlt man ,Eigenschaften in neuem Fenster anzeigen®, 6ffnet sich ein neues Fenster,

welches alle detaillierten Informationen zu dem jeweiligen Sujet anzeigt.

14



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019

SharePoint Websites

DURCHSUCHEN  ANZEIGEN
- Versionsverlauf Benachrichtigen | 9% ~
= [ "0
A Freigegeben fir [\ & Workiiows =

emer Auschecken Zurlick Nichstes Drucken
bearbeften X Element Iéschen

Verwalten Aktionen Mavigaton  Ausdruck

Erscheinungsdatum

Erscheinungsjahr 1966

Erscheinungsperiode 1961-1970

Sujetbeschreibung Elegant und modisch -Wasche von Palmers.
Sie soliten hingehen und sich einmal umsehen, dberall gibt es
Palmers.

Bemerkung altes Werbemittel

Quelle VHS 580, Adi Mayer alte Spots 091

Unternehmenskontaktdaten

Studien und Informationen Nein e
Fremdsprache { =
Kommunikationsinstrument Werbe- und TV-Spots;
Werbe- und TV-Spots Dauer in Sek. 187
Branche / Produkt Bekleidung und Accessoires:Unterwasche, Bademode und Zusatzliche Dokumente:

Strimpfe; Bekleidung und Accessoires:Damen- und Herrenmode;

Handel:8ekleidung; (Keine Dokumente vorhanden)
Botschaftsgestaltung Emoationale Werbung; Musik:Popular; Testimonial /

Presenter:Presenter; Dargestellte Personen:Frau; Slogan;
Absender / Zielgruppe Konsumgiterwerbung:;
Markenstrategie Handelsmarke:
Werbestil / Integrierte Kommunikation
Fehler in der Werbung
Bezeichnung

Bitrate

Miniaturbildansicht

Spicko, Gerlinde SchlieBen

0:21 von 1 WMA_Archiv

Abbildung 17: Detailansicht eines Werbemittels

Mit den Buttons ,zurtick® und ,weiter” kann in den Werbemitteln geblattert werden — diese
werden in der Reihenfolge der ID abgerufen.

Klickt man auf die Miniaturbildansicht, wird der Spot in einem externen Player gedffnet oder
kann am PC gespeichert werden. Mit einem Klick auf das Druckersymbol rechts oben wird
das Sujet inklusive aller Kriterien gedruckt. Hier kann auch der Druck ins pdf-Format erfolgen
(z.B. mittels Druckerwahl Adobe PDF), um das Sujet inklusive der Kriterien am PC speichern

zu kdnnen.

15
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Um ein Bildsujet im Browser grof3 darzustellen wahlt man entweder ,Sujet anzeigen®
(Abbildung 18) oder man klickt in der Detailansicht auf das Bild (Abbildung 19).

Marken-

D

und Imagestudien

Medienbibliothek

Dokumentbibliothek

Videoscreenshots

=

p

My 0 I 0 Iy Oy Oy Oy 0

Medienbibliothek

Absender / Zielgruppe
Agentur
Botschaftsgestaltung
Branche / Produkt
Erscheinungsmedium
Erscheinungsperiode
Fehler in der Werbung
Fremdsprache
Gestaltung

Kommunikationsinstrurr

Schiusselfilter

Ubemehmen Loschen
Marke i
=)
Unternehmen / Institution
=)

\Alahcitainhalta

v

Werbemittelarchiv

Suche

Marken- und Imagestudien

Medienbibliothek

O .
Anzahl= 27682
14

15

16

17

Bata Plakat

Sujet Anzeigen

Eigenschaften in neuem Fenster
Bearbeiten

Eigenschaften in neuem Fenster
Anzeigen

Drucken

Eigenschaften anzeigen
Eigenschaften bearbeiten
Konformitatsdetails
Auschecken

Folgen

Workflows

Kopie herunterladen

Plakate

Plakate

Plakate

Plakate

ternehren / Institution

entur

rduktionsfirma

staltung

icheinungsmedium

icheinungsdatumn

icheinungsjahr

icheinungsperiode

jetbeschreibung

merkung

elle

ternehmenskontaktdaten

idien und Informationen

:mdsprache

mmunikationsinstrument

j0s Anderungszeitpunkt

anche / Produkt

beahafbmmncbaliiina

1_neu_A_01
Bata Plakat
Bata

Bata

neu! Bata Schweizer Fabrikat, 21,90, starker Gleitschutz

altes werbemittel

Diabox Leitz, 1 neu & 01

Plakate

Bekleidung und Accessoires:Schuhe

Aendilidnidann

arke  Glottschutz

2usatzliche Dokumente:

+ TEST.doc 10.11.2010 13:47

Abbildung 19: Darstellung eines Bildes durch Klick auf dieses in der Detailansicht

16



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019

Will man das Bild ausdrucken, sollte dies im Internet Explorer Uber die ,Druckvorschau®
vorgenommen werden, da die Voreinstellung ,an GréRe anpassen® im Internet Explorer nicht
richtig funktioniert. Innerhalb der Druckvorschau sient man das Sujet und wéhlt einen
Prozentsatz (meist 30%), damit es zur Ganze am Ausdruck dargestellt wird. Mittels Wahl des

Druckersymbols wird das Sujet gedruckt.

au

/= https://wma.wu.ac.at/Medienbibliothek,;1_neu_a_0

P (a] & B3 [1sete =] |[30%
\ | # o bt il ==
A S IE, https: ) fwma,wu,ac,atiMedienbibliothely 1_ne i

Datei Eearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras 7

Mewe Registerkarte Strg+T
Reqisterkarte kopieren Strg+K
Meues Fenster Skrg+n
Meue Sitzung

Offren... Shrg+0
Mit Microsoft OFfice Picture Manager bearbeiten
Speichetn Stra+5
Speichern unter. ..

Reqisterkarte schliefen Strg+i

Seite einrichken. ..
Drucken... Skrg+P

Senden "
Importieren und Exportieren. ..

Eigenschaften
Offlinebetrieh
Eeenden

m S B

Abbildung 20: Drucken eines Sujets
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2.6. Volltextsuche

= SharePoint Websites

H> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudier
Homepage o

Herzlich Willkommen im Werbemittelarchiv

Marken- und Werbeforschung - Brand History

Verbemittelarchiv d
ung - Brand Histor

von Professor Gunt

y" unter de

Leitung

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Mag. Gerlinde Spicko - Gerlinde.Spicko@wu.ac.at

Dieses Werbemittelarchiv bietet die Moglichkeit mittels umfangreichen Kriterien nach bestimmten Werbemitteln zu suchen.

Bitte nutzen Sie hierfur entweder den Filter links in der Medienbibliothek oder die Suchabfrage.

Medienbibliothek  Volltextsuche erweiterte Suche
Studien und Informationen  Volltextsuche erweiterte Suche

Marken- und Imagestudien  Volltextsuche erweiterte Suche

Abbildung 21: Volltextsuche

Mit Hilfe der Volltextsuche kann nach allen Kriterien und Stichwdrtern gesucht werden. Wahlt

man zum Beispiel ,Wien* werden alle Werbemittel angezeigt, bei denen Wien in irgendeinem

Feld enthalten ist.

rePoint Websites

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
H> Search Center

’ wien j@) ‘

Medienbibliothek Studien und Informationen Marken- und Imagestudien f

Keine Ergebnisse fur Ihre Suche hier.

Vorschlage

« Stellen Sie sicher, dass alle Worter korrekt geschrieben sind.
= Versuchen Sie es mit verschiedenen Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit allgemeineren Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit weniger Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit diesen "Tipps zum Suchen".,

Abbildung 22: Volltextsuche nach dem Stichwort "Wien"
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Das Suchergebnis listet nun alle Werbemittel auf, die das Stichwort Wien in einer Kategorie
aufweisen. Die Ergebnisse konnen Uber den Filter links weiter eingeschrankt werden.
Innerhalb einer Kategorie ist nur eine Einschrénkung moglich, wahlt man eine zweite
Unterkategorie wird diese zum Ergebnis hinzugefiigt. Zum Beispiel: in der Kategorie
Botschaftsgestaltung: Emotionale Werbung und Zeichnung / Zeichentrick — es werden alle
Sujets angezeigt, die zusatzlich zur Suchabfrage ,Wien“ Emotionale Werbung oder
Zeichnung / Zeichentrick aufweisen.

Wahlt man zwei unterschiedliche Kategorien zum Beispiel Botschaftsgestaltung: Emotionale
Werbung und Marke: Bally werden alle Sujets angezeigt, die zuséatzlich zur Suchabfrage

~Wien“ Emotionale Werbung und Bally aufweisen. Klickt man auf ,Beliebige...“ wird die

Einschrankung wieder aufgehoben.

AbsenderZielgrup
pe

enstleistungswerbung

guterwerbung

Werbemittelarchiv Suche

Marken- und Imagestudien

Search Center

wien

Medienbibliothek

Studien und Informationen

Osterreich Werbespot
Unternehmen / Institution:

Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Jo

Marken- und Imagestudien

-

Osterreich Werbung Wien
Tourismus und
Freizeitwirtschaft:Locationwerbung
(Lander / Stadte / Orte)

Ja

TTERE AN Quelle: VHS 352, A-Z0 19
1D: 12876
Eigenschaften Eigenschaften
Drucker
Agentur Brucken Anzeigen Bearbeiten
Lowe GGK (144
Demner. ek & McCann Erickson Werbespot
B e & Unternehmen / Institution: McCann Erickson

nann:D

Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Information, Kommunikation
und
Consulting:Werbeagenturen,
Werbe- und
Marktforschungsunternehmen

Nein
Historisches Archiv ORF,

uelle:
Dr. Puttner Q McCann 021, VHS 577
Communications (2 ID: 1973

TTERE ANZEIGEN Bridkan Eigenschaften Eigenschaften

Botschaftsgestaltu
ng

Emotionale Werbung (930)

Anzeigen

Staud's Produktabbildung
Unternehmen / Institution:

Branche / Produkt:

Abbildung 23: Suchergebnis und weitere Filterung

Bearbeiten

Staud's GmbH
Lebensmittel:Honig,
Marmelade und siiBe

Mittels des Druckersymbols rechts oben kann die Liste gedruckt werden.
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Es wird ein neues Fenster gedffnet. Hier sieht man wonach gesucht wurde und kann den
Druck starten oder das Fenster wieder schlie3en.

ﬁ'Medienlistendruck - Windows Internet Explorer o ] 4

DrucEen Schlielfen
Gesucritwurde nach: wien

Gasgemeinschaft Wien Plakat

Unternehmen / Institution: GasgemeinschattWien

EBranche / Produkt: Industriegiter und Energie.Energie
Studien und Informationen: nein

Quelle: Diabox Leitz, Box T D12

D: G41

Historisches Museum der Stadt Wien Plakat

Unternehmen / Institution: Histarisches Museurn der StadtWien

Branche / Produkt: Tourismus und FreizeitwirtschaftMessen, Ausstellungen
und Musean

Studien und Informationen: nein

Quelle: Diahox Leitz, Box 9 A 06

ID: Ta4

Fremdenverkehrswerbung Werbespot

Unternehmen / Institution: Fremdenverkehrswerbung Osterreich =l

ot

Abbildung 24: Ausdruck des Suchergebnisses
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2.7. Erweiterte Suche

Marken- und Imagestudien
Medienbibliothek
Dokumentbibliothek
Videoscreenshots

Websiteinhalte

Werbemittelarchiv suche Marken- und Imagestudien

Homepage o

Herzlich Willkommen im
Werbemittelarchiv "Brand History”, gegriindet von Professor Glinter Schweiger, WU Wien

Grundlage dieses Archivs bildet das Werbemittelarchiv des Instituts fur Werbewissenschaft und Marktforschung (heute Marketing & Consumer Research) und
das Prajekt "Geschichte der Werbung - Brand History" unter der Leitung von Professor Gunter Schweiger an der Wirtschaftsuniversitat Wien.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Mag. Gerlinde Spicko - Gerlinde.Spicko@wu.ac.at

Dieses Werbemittelarchiv bietet die Moglichkeit mittels umfangreichen Kriterien nach bestimmten Werbemitteln und Studien zu suchen.

Bitte nutzen Sie hierfur entweder den Filter links in der Medienbibliothek oder die Suchabfrage.

Medienbibliothek  Volltextsuche erweite%eSuche

Studien und Informationen  Volltextsuche erweiterte Suche

Marken- und Imagestudien  Volltextsuche erweiterte Suche

Abbildung 25: Auswahl der Erweiterten Suche

Die ,Erweiterte Suche” beinhaltet die Méglichkeit eine Suchabfrage zu kombinieren, indem

man eine Kategorie auswahlt, einen Eintrag macht und danach auf das ,+-Symbol“ Klickt.

Hier wurde zum Beispiel die Marke Bata mit dem Kinstler Leupin kombiniert gesucht.

Werbemittelarchiv ~ Suche  Marken- und Imagestudien

Erweiterte Suche

Dokumente suchen, die Folgendes aufweisen...

Ale folgenden

Keines der folgenden

Ergebnistyp: |Alle Ergebnisse [v]

Einschrankungen der Eigenschaft hinzufugen..

Wenn die Eigenschaft... [Marke [] [enthait [][Bata und [v]

Suchen

Suchvorgange verbessern mit Tipps zur Suche

Abbildung 26: Kombinationsméglichkeiten bei der Erweiterten Suche
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Als Ergebnis erhélt man alle Sujets der Marke Bata, die vom Schweizer Plakatkunstler
Herbert Leupin gestaltet wurden. Wie bei der Volltextsuche bestehen auch hier die
Maoglichkeiten durch die Ergebnisse zu Blattern, die Details einzublenden, die Liste zu
Drucken (Druckersymbol rechts oben) oder man kann das Ergebnis weiter einschranken, in

dem man einen weiteren Filter aus der Liste links auswahilt.

E> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Search Center

AbsenderZielgrup
pe

Konsumguterwerbung (20)

(Marke:Bata AND Gestaltung:Leupin) 0

Medienbibliothek ~ Studien und Informationen  Marken- und Imagestudien — ef

Botschaftsgestaltu
ng
Emotionale Werbung (18)

Zeichnung / Zeichentrick /
Animation (18)

Emotionale

Werbung:Humor (4)

saisona

Dargestelite
Personen:Mann (2)

WEITERE AN;

EN

BrancheProdukt

Bekleidung und
Accessoires:Schuhe
Handel:Schuhhandel (18)

Bekleidung und
Accessoires:Stécke und

Schirme (2)
Erscheinungsperio

de

1951-1960 (18)

Gestaltung

Kiinstler/GrafikerLeupin
Herbert (20)

Druckerei:Basler Druck- und
Verlagsanstalt (2)

Druckerei:Hug Druck Zirich

@

Abbildung 27:

Bata Plakat
Unternehmen / Institution:

Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Quelle:

ID:

Drucken Eigenschaften
Anzeigen

Bata Plakat

Unternehmen / Institution:
Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Quelle:

D:

Drucken Eigenschaften
Anzeigen

Bata Plakat

Unternehmen / Institution:
Branche / Produkt:
Erscheinungsjahr:

Studien und Informationen:
Quelle:

ID:
Eigenschaften

Druck
fucken Anzeigen

Eigenschaften
Bearbeiten

Eigenschaften
Bearbeiten

Eigenschaften
Bearbeiten

Suchergebnis der Erweiterten Suche

Bata

Bekleidung und
Accessoires:Schuhe
Handel:schuhhandel
1952

Nein

Diabox Leitz, 1 neu A

48

Bata

Bekleidung und
Accessoires:Schuhe
Handel:schuhhandel
1934

Nein

Diabox Leitz, 1 neu A

15

Bata
Bekleidung und
Accessoires:Schuhe
Handel:Schuhhandel
1953

Nein

Diabox Leitz, 1 neu A
03

16

22

Bata Plakat

Dokument

Gedndert von ] WMA_Archiv am 05.12.2012 10:00.

OF:@;V\ SENDEN BIBLIOTHEK ANZEIGEN
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3. Studien und Informationen

Zu bestimmten Werbemitteln, existieren zusétzliche Studien oder Informationen, wie zum
Beispiel Ergebnisse von Befragungen oder apparativer Verfahren, Artikel zur Anderung eines
Markenlogos und dergleichen. Diese Dokumente werden bei den jeweiligen Sujets abgelegt
und kdnnen dort auch aufgerufen werden. Diese ,zusatzlichen Dokumente® findet man in der

Detailansicht (,Eigenschaften anzeigen®) rechts unter der Abbildung.

DURCHSUCHEN

= Versionsverlauf Benachricht . A
’i_! B [L‘ enachrichtigen |‘@ @ .
= /J' &7 Freigegeben fir & Workfiows -

Eleme Auschecken Zuriick M&chstes Drucken
bearbeiten < Element Idschen

Aktiones Navigation Ausdruck
Marken- und Imagestudien
Name 019_oesterreichwerbung_vhs352.wmv
bibliothek i
Tite! Osterreich Werbespot
entbibliothek
) Marke Osterreich;
Videoscreenshots
| Unternehmen / Institution Osterreich Werbung Wien:
Websiteinhalte =
Agentur
Produktionsfirma
Gestaltung
Erscheinungsmedium
00:00 / 00:0f
Erscheinungsdatum
Erscheinungsjahr
Erscheinungsperiode
Sujetbeschreibung Alitag raus, Osterreich rein.
W stria-tourism.at

Bemerkung Internetadresse wv stria-tourism.at mittig platziert und
durchgangig. Im gl 30) wurde die
Internetadresse ustria-tourism.at rechts und nicht
durchgangig platziert

Quelle VHS 352 A-Z0 19

Unternehmenskontaktdaten

Studien und Informationen Ja

Fremdsprache

Kommunikationsinstrument Werbe- und TV-Spots;
Werbe- und TV-Spots Dauer in Sek. 30
Branche / Produkt Tourismus und FreizeitwirtschaftLocationwerbung (Lander /

Stadte / Orte);

Botschaftsgestaltung Emotionale Werbung; Musik:Popular; Slogan;

Absender / Zielgruppe Dienstleistungswerbung;

Markenstrategie Country of Origin / Herkunftslandbezug; v
Werbestil / Integrierte Kommunikation < >

Fehler in der Werbung

Abbildung 28: Aufruf von Studienergebnissen

Es besteht nun einerseits die Moglichkeit nach allen Werbemitteln zu suchen, die Studien

und Informationen aufweisen, als auch eine Suche innerhalb der Studien und Informationen.
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3.1. Suche nach Werbemitteln mit Studienergebnissen

Hierzu wahlt man bei der Erweiterten Suche unter ,Einschrankungen der Eigenschaft

hinzuflgen...” das Kriterium ,Studien und Informationen® aus und wahlt ,gleich® und danach

tragt man ,1“ ein.

Werbemittelarchiv Suche

Marken- und Imagestudien

Frweiterte Suche

Dokumente suchen, die Folgendes aufweisen...

Mlefolgendenwortes [ ]

Die genaue Wortgruppe:
Beliebige der folgenden Worter:
Keines der folgenden Wérter:

Ergebnistyp: |Alle Ergebnisse ﬂ

Einschrankungen der Eigenschaft hinzufugen...

Wenn die Eigenschaft.. |Studien und Informationen

Suchvorgange verbessern mit Tipps zur Suche

[v] [leich

MIE Und [v] =

Suchen

Abbildung 29: Suche nach allen Werbemitteln mit Studienergebnissen

Im Suchergebnis erscheinen alle Werbemittel, bei denen Studien oder Informationen

beigefugt sind. Mit Hilfe des links eingeblendeten Filters, kann man weitere Einschréankungen

vornehmen.

AbsenderZielgrup
pe

Konsumguterwerbung
(L.106)
Dienstleistungswerbung
474)

Business to Business

Werbun:
Social Advertising (79)

Gemeinschaftswerbung

Agentur

Demner, Merlicek &

Bergmann (118)

Grey:Gould, Cargill & Cie.

(1985 Ubernahme von
Grey) (72)

Lowe GGK (63)

Werbemittelarchiv Suche

Marken- und Imagestudien

Search Center

StudienUndInformationenOWSBOOL=1

Medienbibliothek Studien und Informationen

Osterreich Werbespot
Unternehmen / Institution:

Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Quelle:

1D:

Drucken ?gergthaf‘tsn
Anzeigen

Jade Werbespot

Unternehmen / Institution:
Branche / Produkt:

Erscheinungsjahr:
Studien und Informationen:

Jo)

Marken- und Imagestudien aef

Eigenschaften
Bearbeiten

Gsterreich Werbung Wien

Tourismus und
Freizeitwirtschaft:Locationwerbung
(Lander / Stadte / Orte)

Ja
WVHS 352, A-7019
12876

L'Oréal
Karperpflege und
Hygiene:Make-Up
1991-2000

Ja

U-Matic 111,

Abbildung 30: Suchergebnis nach allen Werbemitteln mit Studienergebnissen
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Wahlt man nun ,Eigenschaften anzeigen“ aus, sieht man rechts unter der Abbildung des

Sujets die beigefligten Dokumente, die man mit einem Klick 6ffnen kann.

DURCHSUCHEN  ANZEIGEN
= Versionsveriauf Benachrichtigen A A
: K "0 «~
= &% Freigegeben fir & Workfiows =7
ement Auschecken Zurlick Nichstes  Drucken
bearbeiten X Element léschen
Verwalten Aktionen Navigation  Ausdruck

Marken- und Imagestudien

Name 019_oesterreichwerbung_vhs352.wmv
Medienbibliothek )
Titel Osterreich Werbespot
Dokumentbibliothek
. Marke Osterraich;
Videoscreenshots
Websiteinhalte Unternehmen / Institution Osterreich Werbung Wien;
Agentur

Produktionsfirma
Gestaltung

Erscheinungsmedium

00:00 / 00:0)
Erscheinungsdatum LI

Erscheinungsjahr
Erscheinungsperiode

Sujetbeschreibung Alltag raus, Osterreich rein. Zusatzliche Dokumente:
www.austria-tourism.at
. - ID128%6 Studie Bermoser Radl... pdf 15.10.2012 12:59
Bemerkung Internetadresse www.austria-tourism.at mittig platziert und . :DlZSﬂSIJCIE_HDfE\_C‘StEI’rE‘. pdf 15.10.2012 12:59
durchgangig. Im gleichen Werbespot (siehe ID 4830) wurde die
Internetadresse r.austria-tourism.at rechts und nicht
durchgangig platziert.

Abbildung 31: Aufruf der Studienergebnisse

Marken- und Werbeforschung — Brand History

Werbemittelarchiv

ID: 12876 Testsujet:
Titel des Sujets oder Werbespots:
Osterreich Werbung Werbespot

e

Studie des Instituts far
Werbewissenschaft und Marktforschung
an der Wirtschaftsuniversitat Wien

Titel der Studie / Quelle: Bermoser
K./Radler V. M. (2009), Die Messung der
Werbewirkung von TV-Spots mit der
Methode der Blickregistrierung,
Diplomarbeit an der Wirtschaftsuniversitat
Wien 2009

Testverfahren: computergestitzte

Blickregistrierung, E-C-A- Experiment,
Nachbefr: mittels standardisiertem B k
Fragebogen

Erhebungszeitraum: 3. bis 17. Oktober
2008

Erhebungsort: Wirtschaftsuniversitat
Wien

Anzahl der Auskunftspersonen: 140

Abbildung 32: Deckblatt eines Studienergebnisses
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3.2. Suche innerhalb der Studien und Informationen

Es ist auch moglich in den Textinhalten der Studien und Informationen zu Suchen.

E> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Homepage o

Marken- und Imagestudien

Wedienbibliothek Herzlich Willkommen im

Dokumenthibliothek Werbemittelarchiv "Brand History", gegriindet von Professor Glinter Schweiger, WU Wien

Videoscreenshots

Websiteinhalte Grundlage dieses Archivs bildet das Werbemittelarchiv des Instituts fir Werbewissenschaft und Marktforschung (heute Marketing & Consumer Research) und

das Projekt "Geschichte der Werbung - Brand History" unter der Leitung von Professor Gunter Schweiger an der Wirtschaftsuniversitat Wien.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Mag. Gerlinde Spicko - Gerlinde Spicko@wu.ac.at

Dieses Werbemittelarchiv bietet die Moglichkeit mittels umfangreichen Kriterien nach bestimmten Werbemitteln und Studien zu suchen.

Bitte nutzen Sie hierfur entweder den Filter links in der Medienbibliothek oder die Suchabfrage.

Medienbibliothek  Volltextsuche erweiterte Suche
Studien und Informationen %olltextsuche erweiterte Suche

Marken- und Imagestudien  Volltextsuche erweiterte Suche

Abbildung 33: Aufruf der Suche innerhalb der Studienergebnisse

Gibt man bei der Volltextsuche einen Begriff, zum Beispiel ,Blickregistrierung“ ein, erfolgt
eine Suche nach allen Dokumenten, die diesen Begriff enthalten. Zu beachten ist aber, dass
dies nur bei ,offenen Dokumenten® funktioniert, wie zum Beispiel, Word- oder Excel-
Dokumente. Bei eingescannten Dokumenten oder Bildern, kann die Schrift nicht erkannt
werden. Hier erfolgt die Suchabfrage nur im Titel und nicht im gesamten Inhalt des

Dokuments.

E> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Search Center

‘ Blickregistrierung L ‘

Medienbibliothek Studien und Informationen  Marken- uUnd Imagestudien  ad

Keine Ergebnisse fir lhre Suche hier.

Varschlage

= Stellen Sie sicher, dass alle Wérter korrekt geschrieben sind.
» Versuchen Sie es mit verschiedenen Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit allgemeineren Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit weniger Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit diesen "Tipps zum Suchen".

Erweiterte Suche

Abbildung 34: Volltextsuche innerhalb der Studienergebnisse
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Im Suchergebnis werden alle Dokumente aufgelistet, die diesen Begriff enthalten. Man sieht
den Dateityp, den Titel des Dokuments, den Autor, das Datum, zu dem das Dokument

aufgenommen wurde, als auch einen Auszug der Textstellen, wo das gesuchte Wort

vorkommt.
Werbemittelarchiv~ Suche  Marken- und Imagestudien
H> Search Center
E?erzpagnon\ferfa ‘ Blickregistrierung| D|
— Medienbibliothek ~ Studien und Informationen  Marken- und Imagestudien
10109 Voreinstellung fir Ergebnisse in Deutsch v

) D11412_Studie_Gabler_\Volker_Omega

Tachistoskopische ) i
den Methodenvergleich zwischen der Blickregistrierung und dem neuen Verfahren

rTest Flashlight ... Im Unterschied zur Blickregistrierung werden bei Flashlight die

0 (324) Koordinaten der ... .
wma.wu.ac.at/../ID11412_Studie_Gabler_Vélker_Omega.pdf

144
k2 1D8732 Studie Bruckner OSU

Recognl’tl’on gies Compagnon-\ferfahren und der B.I ickre.gislfrierung von Anz_eigen in o
Arztezeitschriften ... Erthebungsort: Blickregistrierung an der Wirtschaftsuniversitat

0 (388) Wien, CompagnonVerfahren am ...
wma.wu.ac.at/Dokumentbibliothek/ID8732_Studie_Bruckner_OSU.pdf

Befragung 1 |D8723 Studie Bruckner Bols

0(272) des Compagnon-Verfahren und der Blickregistrierung von Anzeigen in
Arztezeitschriften ... Erhebungsort: Blickregistrierung an der Wirtschaftsuniversitat
Wien, CompagnonVerfahren am ...
wma.wu.ac.at/Dokumentbibliothek/ID8723_Studie_Bruckner_Bols.pdf

1(116)

Programmanalysat

or k# 1D11409 Studie Bruckner Selectol

des Compagnon-Verfahren und der Blickregistrierung von Anzeigen in

0 (388) Arztezeitschriften ... Erhebungsort: Blickregistrierung an der Wirtschaftsuniversitat
Wien, CompagnonVerfahren am ...
wma.wu.ac.at/../ID11409_Studie_Bruckner_Selectol.pdf

Aktivierungsmessu

ng k1 1D13445 Blick Studie WaMe Bece
0 (364) der Methode der Blickregistrierung, Diplomarbeit an der Wirtschaftsuniversitat Wien

1988 ... mithilfe der computergestitzten Blickregistrierung, Diplomarbeit an der ...
1(24) wma.wu.ac.at/..,/ID13445_Blick_Studie_WaMe_Becel.pdf

Abbildung 35: Suchergebnis der Volltextsuche innerhalb der Studien und Informationen

27



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019

3.3. Studien und Informationen — Erweiterte Suche

Es kann auch eine erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen vorgenommen

werden. Hierzu wahlt man innerhalb der Volltextsuche der Studien und Informationen

,Erweiterte Suche”.

E> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Search Center

Suchen... jo,

Medienbibliothek Studien und Informationen Marken- und Imagestudien — <f

Voreinstellung fir Ergebnisse in Deutsch -

Keine Ergebnisse fur lhre Suche hier.

Vorschlage

» Stellen Sie sicher, dass alle Wérter korrekt geschrieben sind.
* Versuchen Sie es mit verschiedenen Suchbegriffen.

* Versuchen Sie es mit allgemeineren Suchbegriffen.

» Versuchen Sie es mit weniger Suchbegriffen.

* Versuchen Sie es mit diesen "Tipps zum Suchen”,

Einstellungen EP.‘.-j'&t')erte Suche

Abbildung 36: Erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen
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Hier kann unter ,Einschréankungen der Eigenschaft hinzufigen® einerseits innerhalb des

Dateinamens oder des Titels gesucht werden, andererseits kénnen auch bestimmte

Schlagwdrter ausgewahlt werden. Wahlt man Beispielsweise ,Blickregistrierung“ aus, und

gibt gleich ,1“ ein, werden alle Studien aufgelistet, wo eine Blickregistrierung durchgefihrt

wurde.

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien

Erweiterte Suche

Studien und Informationen suchen, die Folgendes aufweisen...
Alle folgenden Warter:
Die genaue Wortgruppe:
Beliebige der folgenden Waorter:
Keines der folgenden Worter:

Ergebnistyp: [Studien und Information ﬂ

Einschrankungen der Eigenschaft hinzufugen..

Wenn die Eigenschaft... [EFEIEEG I TETE )

Enthalt v und
Name

Titel

Blickregistrierung %
Compagnon Verfahren
Tachistoskopischer Test

Recall

Suchvorgange verbesser mit T

Programmanalysator
Aktivierungsmessung

Abbildung 37: Erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen

[v]=

Suchen

Im Suchergebnis kann man die Dokumente sogleich 6ffnen oder speichern. Aus dem Titel

geht mittels der ID hervor, zu welchem Werbemittel diese Studie gehort. Mittels des links

dargestellten Filters, kann das Ergebnis weiter eingeschrankt werden.
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Marken- und Imagestudien

Search Center

‘ Blickregistrierung=1 jo, ‘

Medienbibliothek Studien und Informationen Marken- und Imagestudien
Voreinstellung flr Ergebnisse in Deutsch =

B 1D2501 Studie Weiss VISA

Studie des Instituts fir Werbewissenschaft und Marktforschung an der
Wirtschaftsuniversitdt Wien ... Titel der Studie / Quelle: Weiss A, (1987),
Werbewirkungsmessung mit Hilfe der ...
wma.wu.ac.at/Dokumentbibliothek/1D2501_Studie_Weiss_VISA.pdf

B 102532 Blick Studie WaMe Olympus

Titel des Sujets oder Werbespots: Olympus Anzeige ID: 2532 Studie des Instituts fir
Werbewissenschaft und Marktforschung an der Wirtschaftsuniversitat Wien Testsujet:
Titel der ...

wma.wu.ac.at/.,/ID2532_Blick_Studie_WaMe_Olympus.pdf

&1 1011392 Gabler Volker Rémerguelle

Studie des Instituts fir Werbewissenschaft und Marktforschung an der
Wirtschaftsuniversitdt Wien ... Titel der Studie / Quelle: Gabler C./Vélker C. (2010),
Blickregistrierung und ...
wma.wu.ac.at/./ID11392_Gabler_Vélker_Romerquelle.pdf

kg 1D11414 Studie Hofer ULG

Titel des Sujets oder Werbespots: Universititslehrgang fiir Werbung & Verkauf
Werbespot ... Studie des Instituts fir Werbewissenschaft und Marktforschung an der
Wirtschaftsuniversitat ...
wma.wu.ac.at/Dokumentbibliothek/1D11414_Studie_Hofer_ULG.pdf

[ 1D11415 Studie Hofer Becks

Titel des Sujets oder Werbespots: Beck's Werbespot ... Studie des Instituts fr
Werbewissenschaft und Marktforschung an der Wirtschaftsuniversitat Wien ... ,.Oh
What a Great Day" (Sterne ...

wma.wu.ac.at/Dokumentbibliothek/1D11415_Studie_Hofer_Becks.pdf

Abbildung 38: Suchergebnis der erweiterten Suche innerhalb der Studienergebnisse
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4. Marken- und Imagestudien

Eine weitere Applikation innerhalb des elektronischen Werbemittelarchivs sind die ,Marken-
und Imagestudien. Hier kénnen Studien zu Marken, Forschungsergebnisse und

Dokumentationen abgerufen werden. Diese Applikation befindet sich zurzeit noch im Aufbau.

E> Werbemittelarchiv suche Marken- und Imagestudien
Homepage o

Marken- und Imagestudien
~lich \Willkarmmean ir
Medienbibliothek Herzlich Willkommen im
Dokumentbibliothek Werbemittelarchiv "Brand History", gegriindet von Professor Gunter Schweiger, WU Wien
Vides

eenshots
Websiteinhalte Grundlage Archivs bilde
das Projekt "Geschichte der W

t das Werbemittelarchiv des Instituts f
bung - Brand History" unter der Leitung v

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Mag. Gerlinde Spicko - Gerlinde.Spicko@wu.ac.at

Dieses Werbemittelarchiv bietet die Maglichkeit mittels umfangreichen Kriterien nach bestimmten Werbemitteln und Studien zu suchen.

Bitte nutzen Sie hierfur entweder den Filter links in der Medienbibliothek oder die Suchabfrage.

Medienbibliothek  Volltextsuche erweiterte Suche

Studien und Informationen  Volltextsuche erweiterte Suche

Marken- und Imaqes'g%dien Volltextsuche  erweiterte Suche

Abbildung 39: Aufruf der Marken- und Imagestudien

Wahlt man auf der Startseite ,Marken- und Imagestudien“ gelangt man zur Liste mit allen
aufgenommenen Studien, die sortiert nach der ID, also dem Zeitpunkt der Aufnahme, in
Ordner abgelegt sind.

# . SharePoint =~ Websites

Abbildung 40: Listenansicht der Marken- und Imagestudien
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4.1. Filterung innerhalb der Marken- und Imagestudien

Genauso wie bei der Medienbibliothek steht auch bei den Marken- und Imagestudien links
eine Filterung zur Verfigung. Wahlt man einen Filter aus, oOffnen sich auch die
Unterkategorien und durch Klick auf ein Kriterium wird die Listenansicht der Studien
eingeschrankt.

Markenstudien

Websiteinhalte [0 o Name Typ  Tite fus:
34 Aussprung_WDA701 ol Aussprung Silvia: Die Qualitat
# LINKS BEARREITEN der Ausbildung im Fach
4 [iy Markenstudien 39 Azgal WDAB14 =1 Azgal Silvia: Die Bedeutung von
> £7) Autor Bildern in Werbung und
> &3y Erscheinungsjahr 41 Bauer_WDAG0D ol Martin W. Bauer: Die Marke
> £3) Forschungsbereich Austrian Airlines, Diplomarbeit
> g:‘,'l Forschungsgegenstand A2 Baumgartner el
> &3 Forschungsmethode Poininger_WDAG54
> &3¢ Inhaltstyp 58  Baumgartner_WDAS08 ol
= ol
> ) Sprache 45  Beck-Toperczer WDAS90 =l
% 47  Bednar_WDAZB49 ol
49 Behrens_Fehrenbach_WDAGSS ]|
Schlisselfilter 51  Bendotti Hinkhofer WDAT43 ]|
Upemenmen| | Loschen 53 Bermoser_Radler WDA774 =
Forschungsgegenstand 55  Bertoli WDA767 o
o
= 37 Bertram_Munteanu_WDAE36 ol

Abbildung 41: Filterung der Marken- und Imagestudien
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Hier wurde beispielsweise nach dem Autor — in diesem Fall Aussprung Silvia — gefiltert.
Klickt man nun auf den ,Namen® der Studie, 6ffnet sich der Ordner dieser Studie, indem sich

die dazugehdrigen Dokumente befinden.

DURCHSUCHEN

Werbemittelarchiv  Suche  Marken- und Imagestudien

Markenstudien
O o nName Typ  Titel Zusatz  Autor Forschungsgegenstand
@ Aussprung Silvia: Die Qualitat der Aussprung  Aus- und Weiterbildung: issenschaft und und hologie;
Ausbildung im Fach Silvia Marktforschung (WUM) Markenimage und Markenpositionierung

Forschungsbereich

Websiteinhalte
34 Aussprung WDAT0L

4 Dokument hinzufiigen

~

4 ) Autor

> € Amashaufer Elena Sof

S Aussprung Silvia

@] Azgal Vas

@] Bertram Munteanu

@ Bosch Christian

@ Gerlinde Spicko

@ Martin W. Bauer

&7 Schiel Stefan ©
> £T) Erscheinungsjahr

Schiusselfilter

Ubemehmen | | Léschen

Forschungsgegenstand
@CI

Abbildung 42: Auswahl einer Studie

Man sieht die Detailansicht der Studie und erhdlt eine Kurzfassung zu dieser. Darunter sind

alle Dokumente aufgelistet, die fir diese Studie relevant sind.

W ttelar he Marken- und Imagestudien Jol
Markenstudien - Aussprung_WDA701
M prung_WDA701
@ N 2 4 e » ) Freiget v

Abbildung 43: Eine Studie im Detail
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Mit einem Klick auf die drei Punkte neben dem Namen, kann man das Dokument 6ffnen,
speichern oder sich die dazugehérigen eingegebenen Eigenschaften ansehen.

Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien

Markenstudien - Aussprung_WDA701

Aussprung_WDAT701

e Wie schon der Titel der vorliegenden Studie ,Die Qualitdt der Ausbildung i
||| Absolventen und der fortgeschrittenen Studenten der Jahre 2000 bis 2005*
des Institutes ,Werbewissenschaft und Marktforschung”. Der Auftraggeberi

L auf einen kleinen Teil der Ausbildung an der Wirtschaftsuniversitat Wien. Di¢

~ l wird die Beurteilung der Ausbildung durch die Absolventenl nach alter Stuc

Studierenden, die bereits das Seminar, das den Kernpunkt der Ausbildung d
durchgefiihrt. Ein Vorteil ist, dass ein GroBteil der Absolventen bereits beruf:
Studierenden die aktuelle Ausbildung des Instituts am besten beurteilen kor

Alle Eigenschaften anzeigen
Eigenschaften bearbeiten

@ Neu 1T Hochladen s Synchronisieren FJ Freigeben v
Datei suchen 2

v 1D MName tel z

O
¥  Die Qualitat der Ausbildung im Fach ,Werbewissenschaft und

o o
Marktforschung” an der Wirtschaftsuniversitdt Wien

35  Aussprung_WDAT01 {E’)

Abbildung 44: Ansicht und 6ffnen der Dokumente

Weitere Details sind in der aufgerufenen Voransicht auswahlbar.

eI I\ v aun , weroewn
] £ X hnen Iasst, ha
# LINKS BEARBEITEN d AussprunngDA?OLpdf der Institutsve
Lo a hat den Vorte
l 5 v nordnung, dut
3 Speriellen Bel
[ Vorwort itig ist und sor
Kl en.
z
E
[ D ! e
Irslhsanils bl oot men Dank T dss e Sce und die e
ussrsesetan
G—) Neu A Hochladen s Sync
I .S, PRSI ¥4 ARSTWCERRARR, S S8 SEN TR /e e
Datei suchen o @ semE1von 207 B- =
v D Name [ Am 27.04.2017 12:13 von Frihwirth, Katharina gedndert \z Autor
35  Aussprung_WDA701 wes ~ FOrviele Persanen freigegeben Aussprung

https://wma.wu.ac.at/marken/Markenstudien/Aussprung_WDA70 g
Zum Hochli
OFFNEN FREIGEBEN ~ FOLGEN
Im Browser anzeigen

Herunterladen
Freigeben
Umbenennen
Loschen
Kopieren
Versionsverlauf
Eigenschaften

Erweitert »

Abbildung 45: Weitere Details zu den jeweiligen Dokumenten

34



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019

4.2. Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien

Mit Hilfe der Volltextsuche kann nach allen Kriterien und Stichwortern, die innerhalb der

Dokumente vorkommen gesucht werden. Wahlt man zum Beispiel ,PKW* werden alle

Dokumente angezeigt, bei denen PKW in irgendeinem Feld enthalten ist.

sk

Werbemittelarchiv

Suche Marken- und Imagestudien

Search Center

‘ pkw

Medienbibliothek ~ Studien und Informationen Marken- und Imagestudien  <f

Voreinstellung fir Ergebnisse in Deutsch -

Keine Ergebnisse fur lhre Suche hier.

Varschlage

- Stellen Sie sicher, dass alle Wérter korrekt geschrieben sind.
= Versuchen Sie es mit verschiedenen Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit allgemeineren Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit weniger Suchbegriffen.

= Versuchen Sie es mit diesen "Tipps zum Suchen”,

Abbildung 46: Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien

Bei dem Ergebnis der Volltextsuche kann mit dem Filter links eine weitere

Einschrankung getroffen werden, oder eine Studie ausgewahlt werden.

Ergebnistyp
PDF

Webseite

Autor

Friihwirth, Katharina
Chrisi

Mayerhofer

WETTERE ANZEIGEN

Anderungsdatum
Vor einem Jahr Heute
alla

Werbemittelarchiv Suche

Marken- und Imagestudien

Search Center

pkw jo)

Medienbibliothek  Studien und Informationen  Marken- und | - ’
Bendotti_Hinkhofer_WDA743 Ansichten ¢

Voreinstellung fiir Ergebnisse in Deutsch FOF
Letzte Anderung

k&l Bendotti_Hinkhofer WDA743 Dienstag, 1. April 2008

in den Produktgruppen Bier und PKW Diplomarbeit an der Wirtschaftsuniversitat Wien

... Eine kurze Beschreibung des ésterreichischen Bier- und PKW-Marktes folgt in Mitwirkende umfassen

Kapitel 8. Im ...

wma.wu.ac.at/marken/Markenstudien/.../Bendotti_Hinkhofer_WDA743.pdf %

[ Bednar WDA849

Mayerhofer, Frihwirth, Katharina

OFFNEN ~ FOLGEN  SENDEN

Dachmarkenpelitik und -katalegisierung im &sterreichischen Tourismus Diplomarbeit BIBLIOTHEK ANZEIGEN
verfasst von Frederick Bednar am Institut fiir Werbewissenschaft und Marktforschung,

WU Wien Wien ...

wma.wu.ac.at/marken/Markenstudien/Bednar_WDAB49/Bednar_WDAB48.pdf

&l DA_Bosch_Schiel_1999

Fluglinienerfahrung 119 7.3 Einsatz der Adaptiven Conjointanalyse ...
wma.wu.ac.at/marken/Markenstudien/.../DA_Bosch_Schiel_1999.pdf

Abbildung 47: Ergebnis der Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien
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4.3. Erweiterte Suche innerhalb der Marken- und Imagestudien

Die ,Erweiterte Suche” beinhaltet die Méglichkeit eine Suchabfrage zu kombinieren, indem
man eine Kategorie auswahlt, einen Eintrag macht und danach auf das ,+-Symbol“ klickt.
Hier wurde zum Beispiel der Forschungsbereich ,Markenarchitektur* mit dem Jahr ,2001“

kombiniert gesucht.
Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien

Frweiterte Suche

Dokumente suchen, die Folgendes aufweisen..
Alle folgenden Warter:
Die genaue Wortgruppe:
Beliebige der folgenden Warter:
Keines der folgenden Warter:

Ergebnistyp: |Marken- und Imagestud ﬂ

Einschrankungen der Eigenschaft hinzufagen...

wenn die Eigenschaft... |Forschungsbereich [] [Enthait [™] | markenarchitektur und ™

Suchen

Suchvorgange verbessern mit Tipps zur Suche

Abbildung 48: Erweiterte Suche innerhalb der Marken- und Imagestudien

E> Werbemittelarchiv Suche Marken- und Imagestudien
Search Center

Autor (MarkenstudienForschungsbereich:Markenarchitektur O

Martin W. Bauer (1) . - . . . —
Medienbibliothek ~ Studien und Informationen Marken- und Imagestudien — ef
Erscheinungsjahr Voreinstellung fiir Ergebnisse in Deutsch +

2001 (1)
(8] Bauer WDAGO0
wma.wu.ac.at/marken/Markenstudien/Bauer_ WDAGO0
Forschungsgegens

tand
Austrian Airlines (1) 1 Ergebnis

Einstellungen Erweiterte Suche
Forschungsbereich

Markenarchitektur (1)
Markenforschung (1)
Markengeschichte - Brand
History (1)

Sprache

Deutsch (1)

Abbildung 49: Suchergebnis der Erweiterten Suche im Bereich der Marken- und Imagestudien
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