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Das vorliegende Benutzerhandbuch dient als Hilfe bei der Recherche im elektronischen 

Werbemittelarchiv Brand History „Professor Schweiger“. Das Werbemittelarchiv wurde 

unter der Leitung von Univ. Prof. Dr. Günter Schweiger ins Leben gerufen und bietet den 

Besuchern eine Vielzahl an spannenden Kampagnen und Werbemitteln vom Beginn des 20. 

Jahrhunderts bis zur Gegenwart. Neben österreichischen, deutschen und internationalen 

Anzeigen können im digitalen Werbemittelarchiv auch Plakate, Radio- und Werbespots 

sowie andere ausgefallene Werbeformen entdeckt werden. Die Werbemittel sind nach 

zahlreichen wichtigen Kriterien kategorisiert und nach diesen auch abrufbar. So ist es nicht 

nur möglich nach Marke, Unternehmen und Erscheinungszeitpunkt gezielt zu suchen, 

sondern auch nach werbefachlichen Kriterien wie z.B. nach eingesetzten Emotionen (z.B. 

Angst, Freude, etc.). Zudem bietet das Archiv weitere Recherchemöglichkeiten und 

ergänzende Forschungsmaterialien in Form von Wirkungsdaten, sowie Image- und 

Markenstudien zu ausgewählten Werbungen. 

 

Es stehen folgende digitale Bibliotheken und eine Sammlung an Studien zur Verfügung: 

- Medienbibliothek: Diese beinhaltet alle Werbemittel des Archivs und bietet eine 

Suche in rund 30.000 Sujets und Spots vom Anfang des 20. Jahrhunderts bis zur 

Gegenwart. 

- Studien und Informationen: Diese Dokumentenbibliothek ermöglicht als Ergänzung 

zur Medienbibliothek einen Einblick in werbespezifische Dokumente, wie etwa 

Werbewirkungsstudien, Entscheidungen des Werberats, sowie Preise- und 

Auszeichnungen. Die Studien und Informationen sind immer einem bestimmten 

Werbemittel der Medienbibliothek zugeordnet.  

- Marken- und Imagestudien: Hier finden sich Studien zur Marken- und 

Imageforschung, sowie Dokumentationen und Forschungsergebnisse rund um das 

Thema Marke und Werbung.  

 

Die Recherche ist in jeder Bibliothek über eine gezielte Filterung, Volltextsuche oder 

erweiterte Suchabfrage möglich. Der umfangreiche Kriterienkatalog der 

Werbemitteldatenbank erlaubt sowohl eine Suche nach allgemeinen Informationen, wie 

werbendes Unternehmen, Branche und Erscheinungsjahr, als auch nach Kriterien, wie 

Elemente der Botschaftsgestaltung und Markenstrategie. 

Für eine genaue Definition aller vorhandenen Kriterien kann das Buch – Schweiger, Günter, 

Schrattenecker, Gertraud (2017): Werbung – Eine Einführung, UVK Verlagsgesellschaft 

mbH, Konstanz und München – herangezogen werden. 
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1. Aufruf der Datenbank mittels Internetbrowser 

 

Das elektronische Werbemittelarchiv Brand History „Professor Schweiger“ kann mit jedem 

Standardbrowser (z.B. Internet Explorer, Mozilla Firefox) unter https://wma.wu.ac.at/ 

aufgerufen werden. 

 

Eingabe des Benutzers 

Ist man am PC mit einem WU Account angemeldet, der auch für die Datenbank 

freigeschalten ist, ist keine zusätzliche Anmeldung nötig. 

 

Ansonsten erfolgt die Anmeldung wie folgt: 

Benutzername: zuerst „AD-WU-WIEN\“ eingeben (Achtung: kein normaler Slash sondern 

ein Backslash – Tastenkombination: „AltGr“ und „ß“) und danach den jeweiligen 

Benutzernamen und das Passwort. 

 

 

Abbildung 1: Login 

 

Man gelangt zur Startseite des Werbemittelarchivs: 

https://wma.wu.ac.at/
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Abbildung 2: Startseite des Werbemittelarchiv Brand History „Professor Schweiger“, WU Wien 
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2. Medienbibliothek 

 

Mit einem Klick auf „Medienbibliothek“ gelangt man zu den Werbemitteln, die nach ID (also 

Zeitpunkt der Aufnahme) sortiert sind. 

 

 

Abbildung 3: Medienbibliothek 
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Die Medienbibliothek beinhaltet alle bereits aufgenommenen Sujets. Je nachdem für welche 

Zwecke die Suche vorgenommen wird, ist es möglich, eine Ansicht zu wählen und 

unterschiedliche Kriterien darzustellen. 

 

2.1. Ansichten 

In der Standardansicht werden die Kriterien Miniaturbildansicht, Titel, 

Kommunikationsinstrument, Marke, Unternehmen / Institution, Erscheinungsjahr und Quelle 

angeführt. Da die Bedürfnisse der User unterschiedlich sind, gibt es auch weitere Ansichten, 

wo andere Kriterien angegeben werden. Hierzu wählt man in der Menüleiste „Bibliothek“ und 

unter „Aktuelle Ansicht“ die gewünschte Ansicht, wie z.B. „Alle Kriterien“ oder „Branche“. 

 

 

Abbildung 4: Ansichten der Medienbibliothek 
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2.2. Aufruf der Menüleiste 

Sollte die Menüleiste nicht angezeigt werden, muss nur ein Kästchen bei ID angeklickt 

werden und man kann auf „Datei“ oder „Bibliothek“ klicken um die jeweilige Menüleiste 

anzuzeigen. 

 

 

Abbildung 5: Aufruf der Menüleiste Klick auf ID 

 

 

Abbildung 6: Aufruf der Menüleiste - Auswahl des Menübandes "Dateien" oder "Bibliothek" 
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In der Medienbibliothek kann mittels des angeführten Filters bzw. der Eingabe einer Marke 

oder eines Unternehmens, eine Einschränkung getroffen, sowie eine Sortierung 

vorgenommen werden. 

 

Abbildung 7: Filtermöglichkeiten in der Medienbibliothek 

 

 

 

 

 

Filter: ermöglicht die 

Einschränkung anhand 

der vorgegebenen 

Kriterien 

Schlüsselfilter: ermöglicht 

die Einschränkung mittels 

Texteingabe 

Überschrift der Spalten: 

ermöglicht die alphabetische 

oder chronologische Sortierung 

oder eine weitere Filterung 
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2.3. Einschränkung mit Hilfe des Filters 

Die Kriterien können in der Liste ausgewählt werden. Durch Anklicken der Pfeile werden die 

Unterkategorien geöffnet. 

    

 

Abbildung 8: Auswahl eines Filters und der Unterkategorien 

 

Wählt man nun eine Kategorie aus, werden alle Werbemittel angezeigt, die dieses Kriterium 

aufweisen. Hier kann nur ein Filter gewählt werden. Bei Wahl einer Überkategorie werden 

alle Unterkategorien mit einbezogen. Hier wird zum Beispiel Werbe- und TV-Spots gewählt. 

 

 

Abbildung 9: Auswahl des Filters "Werbe- und TV-Spots" 
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Eine weitere Einschränkung ist mit Hilfe des Schlüsselfilters möglich. Hier kann die Marke 

oder das Unternehmen eingetragen und ausgewählt werden. Beginnt man mit der Eingabe, 

werden Vorschläge für vorhandene Marken gegeben.  

Hier zum Beispiel Palmers: 

 

 

Abbildung 10: Einschränkung mit Hilfe des Schlüsselfilters 

 

 

Mit einem Klick auf „übernehmen“ werden alle Werbe- und TV-Spots (Wahl bei Filter) von 

Palmers (Wahl bei Schlüsselfilter) angezeigt. In diesem Fall 53 (siehe Anzahl unter ID). 

 

 

Abbildung 11: Listenansicht nach Wahl eines Filters und Schlüsselfilters 
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Eine weitere Filterung oder auch Sortierung ist durch Klick auf die Pfeile rechts neben 

Überschriften der Spalten möglich. Ausgenommen sind die Felder, die im Schlüsselfilter 

angeführt sind, die nach denen schon gefiltert wurde oder reine Textfelder. Bei Titel oder 

Jahr muss zuvor „Filterauswahl einblenden“ gewählt werden. 

 

 

Abbildung 12: Filterung und Sortierung mit Hilfe der Überschriften der Spalten 
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Hat man nun eine gewünschte Auswahl getroffen stehen folgende weitere Funktionen zur 

Verfügung: 

 

2.4. Drucken der Liste 

Wenn man sich in der Menüleiste „Dateien“ befindet: 

 

Abbildung 13: Drucken der Liste in der Menüleiste "Dateien" 

 

Wenn man sich in der Menüleiste „Bibliothek“ befindet: 

 

Abbildung 14: Drucken der Liste in der Menüleiste "Bibliothek" 
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Es wird ein neues Fenster geöffnet. Hier sieht man wonach gefiltert wurde und kann den 

Druck starten oder das Fenster wieder schließen. 

 

 

Abbildung 15: Fenster Medienlistendruck 
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2.5. Detailinformationen abrufen und drucken 

 

Benötigt man genauere Informationen über ein bestimmtes Werbemittel, öffnet sich mit 

einem Klick auf den Pfeil neben dem jeweiligen Sujet eine Liste. Mittels „Sujet anzeigen“ hat 

man die Möglichkeit das Sujet oder den Spot abzuspeichern oder in einem neuen Fenster 

(Bilddateien) bzw. externen Player (Videodateien) zu öffnen. 

 

 

Abbildung 16: Auswahl weiterer Details zu einem Werbemittel 

 

 

Wählt man „Eigenschaften in neuem Fenster anzeigen“, öffnet sich ein neues Fenster, 

welches alle detaillierten Informationen zu dem jeweiligen Sujet anzeigt. 
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Abbildung 17: Detailansicht eines Werbemittels 

 

Mit den Buttons „zurück“ und „weiter“ kann in den Werbemitteln geblättert werden – diese 

werden in der Reihenfolge der ID abgerufen. 

Klickt man auf die Miniaturbildansicht, wird der Spot in einem externen Player geöffnet oder 

kann am PC gespeichert werden. Mit einem Klick auf das Druckersymbol rechts oben wird 

das Sujet inklusive aller Kriterien gedruckt. Hier kann auch der Druck ins pdf-Format erfolgen 

(z.B. mittels Druckerwahl Adobe PDF), um das Sujet inklusive der Kriterien am PC speichern 

zu können. 
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Um ein Bildsujet im Browser groß darzustellen wählt man entweder „Sujet anzeigen“ 

(Abbildung 18) oder man klickt in der Detailansicht auf das Bild (Abbildung 19). 

 

Abbildung 18: Darstellung eines Bildes mit der Auswahl "Sujet anzeigen" 

 

 

Abbildung 19: Darstellung eines Bildes durch Klick auf dieses in der Detailansicht 
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Will man das Bild ausdrucken, sollte dies im Internet Explorer über die „Druckvorschau“ 

vorgenommen werden, da die Voreinstellung „an Größe anpassen“ im Internet Explorer nicht 

richtig funktioniert. Innerhalb der Druckvorschau sieht man das Sujet und wählt einen 

Prozentsatz (meist 30%), damit es zur Gänze am Ausdruck dargestellt wird. Mittels Wahl des 

Druckersymbols wird das Sujet gedruckt. 

 

   

Abbildung 20: Drucken eines Sujets 
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2.6. Volltextsuche 

 

Abbildung 21: Volltextsuche 

 

Mit Hilfe der Volltextsuche kann nach allen Kriterien und Stichwörtern gesucht werden. Wählt 

man zum Beispiel „Wien“ werden alle Werbemittel angezeigt, bei denen Wien in irgendeinem 

Feld enthalten ist. 

 

Abbildung 22: Volltextsuche nach dem Stichwort "Wien" 



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019 

 

 

19 

 

Das Suchergebnis listet nun alle Werbemittel auf, die das Stichwort Wien in einer Kategorie 

aufweisen. Die Ergebnisse können über den Filter links weiter eingeschränkt werden. 

Innerhalb einer Kategorie ist nur eine Einschränkung möglich, wählt man eine zweite 

Unterkategorie wird diese zum Ergebnis hinzugefügt. Zum Beispiel: in der Kategorie 

Botschaftsgestaltung: Emotionale Werbung und Zeichnung / Zeichentrick – es werden alle 

Sujets angezeigt, die zusätzlich zur Suchabfrage „Wien“ Emotionale Werbung oder 

Zeichnung / Zeichentrick aufweisen. 

Wählt man zwei unterschiedliche Kategorien zum Beispiel Botschaftsgestaltung: Emotionale 

Werbung und Marke: Bally werden alle Sujets angezeigt, die zusätzlich zur Suchabfrage 

„Wien“ Emotionale Werbung und Bally aufweisen. Klickt man auf „Beliebige…“ wird die 

Einschränkung wieder aufgehoben. 

 

 

Abbildung 23: Suchergebnis und weitere Filterung 

 

 

Mittels des Druckersymbols rechts oben kann die Liste gedruckt werden.  

 



Benutzerhandbuch Werbemittelarchiv Brand History, Stand: 2019 

 

 

20 

 

 

Es wird ein neues Fenster geöffnet. Hier sieht man wonach gesucht wurde und kann den 

Druck starten oder das Fenster wieder schließen. 

 

Abbildung 24: Ausdruck des Suchergebnisses 
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2.7. Erweiterte Suche 

 

Abbildung 25: Auswahl der Erweiterten Suche 

 

Die „Erweiterte Suche“ beinhaltet die Möglichkeit eine Suchabfrage zu kombinieren, indem 

man eine Kategorie auswählt, einen Eintrag macht und danach auf das „+-Symbol“ klickt. 

Hier wurde zum Beispiel die Marke Bata mit dem Künstler Leupin kombiniert gesucht. 

 

 

Abbildung 26: Kombinationsmöglichkeiten bei der Erweiterten Suche 
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Als Ergebnis erhält man alle Sujets der Marke Bata, die vom Schweizer Plakatkünstler 

Herbert Leupin gestaltet wurden. Wie bei der Volltextsuche bestehen auch hier die 

Möglichkeiten durch die Ergebnisse zu Blättern, die Details einzublenden, die Liste zu 

Drucken (Druckersymbol rechts oben) oder man kann das Ergebnis weiter einschränken, in 

dem man einen weiteren Filter aus der Liste links auswählt. 

 

Abbildung 27: Suchergebnis der Erweiterten Suche 
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3. Studien und Informationen 

Zu bestimmten Werbemitteln, existieren zusätzliche Studien oder Informationen, wie zum 

Beispiel Ergebnisse von Befragungen oder apparativer Verfahren, Artikel zur Änderung eines 

Markenlogos und dergleichen. Diese Dokumente werden bei den jeweiligen Sujets abgelegt 

und können dort auch aufgerufen werden. Diese „zusätzlichen Dokumente“ findet man in der 

Detailansicht („Eigenschaften anzeigen“) rechts unter der Abbildung. 

 

Abbildung 28: Aufruf von Studienergebnissen 

 

Es besteht nun einerseits die Möglichkeit nach allen Werbemitteln zu suchen, die Studien 

und Informationen aufweisen, als auch eine Suche innerhalb der Studien und Informationen. 
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3.1. Suche nach Werbemitteln mit Studienergebnissen 

 

Hierzu wählt man bei der Erweiterten Suche unter „Einschränkungen der Eigenschaft 

hinzufügen…“ das Kriterium „Studien und Informationen“ aus und wählt „gleich“ und danach 

trägt man „1“ ein. 

 

 

Abbildung 29: Suche nach allen Werbemitteln mit Studienergebnissen 

 

Im Suchergebnis erscheinen alle Werbemittel, bei denen Studien oder Informationen 

beigefügt sind. Mit Hilfe des links eingeblendeten Filters, kann man weitere Einschränkungen 

vornehmen. 

 

Abbildung 30: Suchergebnis nach allen Werbemitteln mit Studienergebnissen 
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Wählt man nun „Eigenschaften anzeigen“ aus, sieht man rechts unter der Abbildung des 

Sujets die beigefügten Dokumente, die man mit einem Klick öffnen kann.  

 

Abbildung 31: Aufruf der Studienergebnisse 

 

 

Abbildung 32: Deckblatt eines Studienergebnisses 
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3.2. Suche innerhalb der Studien und Informationen 

Es ist auch möglich in den Textinhalten der Studien und Informationen zu Suchen. 

 

 

Abbildung 33: Aufruf der Suche innerhalb der Studienergebnisse 

 

Gibt man bei der Volltextsuche einen Begriff, zum Beispiel „Blickregistrierung“ ein, erfolgt 

eine Suche nach allen Dokumenten, die diesen Begriff enthalten. Zu beachten ist aber, dass 

dies nur bei „offenen Dokumenten“ funktioniert, wie zum Beispiel, Word- oder Excel-

Dokumente. Bei eingescannten Dokumenten oder Bildern, kann die Schrift nicht erkannt 

werden. Hier erfolgt die Suchabfrage nur im Titel und nicht im gesamten Inhalt des 

Dokuments. 

 

 

Abbildung 34: Volltextsuche innerhalb der Studienergebnisse 
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Im Suchergebnis werden alle Dokumente aufgelistet, die diesen Begriff enthalten. Man sieht 

den Dateityp, den Titel des Dokuments, den Autor, das Datum, zu dem das Dokument 

aufgenommen wurde, als auch einen Auszug der Textstellen, wo das gesuchte Wort 

vorkommt. 

 

Abbildung 35: Suchergebnis der Volltextsuche innerhalb der Studien und Informationen 
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3.3. Studien und Informationen – Erweiterte Suche 

Es kann auch eine erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen vorgenommen 

werden. Hierzu wählt man innerhalb der Volltextsuche der Studien und Informationen 

„Erweiterte Suche“. 

 

Abbildung 36: Erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen 
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Hier kann unter „Einschränkungen der Eigenschaft hinzufügen“ einerseits innerhalb des 

Dateinamens oder des Titels gesucht werden, andererseits können auch bestimmte 

Schlagwörter ausgewählt werden. Wählt man Beispielsweise „Blickregistrierung“ aus, und 

gibt gleich „1“ ein, werden alle Studien aufgelistet, wo eine Blickregistrierung durchgeführt 

wurde.  

 

 

Abbildung 37: Erweiterte Suche innerhalb der Studien und Informationen 

 

 

Im Suchergebnis kann man die Dokumente sogleich öffnen oder speichern. Aus dem Titel 

geht mittels der ID hervor, zu welchem Werbemittel diese Studie gehört. Mittels des links 

dargestellten Filters, kann das Ergebnis weiter eingeschränkt werden. 
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Abbildung 38: Suchergebnis der erweiterten Suche innerhalb der Studienergebnisse 
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4. Marken- und Imagestudien 

Eine weitere Applikation innerhalb des elektronischen Werbemittelarchivs sind die „Marken- 

und Imagestudien“. Hier können Studien zu Marken, Forschungsergebnisse und 

Dokumentationen abgerufen werden. Diese Applikation befindet sich zurzeit noch im Aufbau. 

 

 

Abbildung 39: Aufruf der Marken- und Imagestudien 

 

Wählt man auf der Startseite „Marken- und Imagestudien“ gelangt man zur Liste mit allen 

aufgenommenen Studien, die sortiert nach der ID, also dem Zeitpunkt der Aufnahme, in 

Ordner abgelegt sind. 

 

Abbildung 40: Listenansicht der Marken- und Imagestudien 
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4.1. Filterung innerhalb der Marken- und Imagestudien 

 

Genauso wie bei der Medienbibliothek steht auch bei den Marken- und Imagestudien links 

eine Filterung zur Verfügung. Wählt man einen Filter aus, öffnen sich auch die 

Unterkategorien und durch Klick auf ein Kriterium wird die Listenansicht der Studien 

eingeschränkt.  

 

Abbildung 41: Filterung der Marken- und Imagestudien 
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Hier wurde beispielsweise nach dem Autor – in diesem Fall Aussprung Silvia – gefiltert. 

Klickt man nun auf den „Namen“ der Studie, öffnet sich der Ordner dieser Studie, indem sich 

die dazugehörigen Dokumente befinden. 

 

 

Abbildung 42: Auswahl einer Studie 

 

 

Man sieht die Detailansicht der Studie und erhält eine Kurzfassung zu dieser. Darunter sind 

alle Dokumente aufgelistet, die für diese Studie relevant sind.  

 

Abbildung 43: Eine Studie im Detail 
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Mit einem Klick auf die drei Punkte neben dem Namen, kann man das Dokument öffnen, 

speichern oder sich die dazugehörigen eingegebenen Eigenschaften ansehen. 

 

Abbildung 44: Ansicht und öffnen der Dokumente 

 

Weitere Details sind in der aufgerufenen Voransicht auswählbar. 

 

Abbildung 45: Weitere Details zu den jeweiligen Dokumenten 
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4.2. Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien 

Mit Hilfe der Volltextsuche kann nach allen Kriterien und Stichwörtern, die innerhalb der 

Dokumente vorkommen gesucht werden. Wählt man zum Beispiel „PKW“ werden alle 

Dokumente angezeigt, bei denen PKW in irgendeinem Feld enthalten ist. 

 

 

Abbildung 46: Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien 

 

Bei dem Ergebnis der Volltextsuche kann mit dem Filter links eine weitere 

Einschränkung getroffen werden, oder eine Studie ausgewählt werden. 

 

Abbildung 47: Ergebnis der Volltextsuche innerhalb der Marken- und Imagestudien 
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4.3. Erweiterte Suche innerhalb der Marken- und Imagestudien 

Die „Erweiterte Suche“ beinhaltet die Möglichkeit eine Suchabfrage zu kombinieren, indem 

man eine Kategorie auswählt, einen Eintrag macht und danach auf das „+-Symbol“ klickt. 

Hier wurde zum Beispiel der Forschungsbereich „Markenarchitektur“ mit dem Jahr „2001“ 

kombiniert gesucht. 

 

Abbildung 48: Erweiterte Suche innerhalb der Marken- und Imagestudien 

 

 

Abbildung 49: Suchergebnis der Erweiterten Suche im Bereich der Marken- und Imagestudien 

 

 


