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Nimm an der Business Case Challenge teil und sichere dir die
Chance, unsere Preise zu gewinnen!

Folge dafur den Aufgaben passend zu deinem Ausbildungsstatus — Universitatsstudent oder
Schuler. Weitere Details zum Verfahren und zu den Aufgaben fiir jeden Studiengang werden spéter

in diesem Dokument erortert.

Universitats Track

Y
R

Alle Teilnehmer erhalten ein personalisiertes Teilnahmezertifikat!

€ 1.500

€500
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Nachhaltigkeit in der Energie- & Chemieindustrie
Einreichfrist: 2. Juni 2024

Stell dich der Challenge: Uni-Track

Erstelle deinen Business Case

Gewinne unsere Preise

W/
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Nachhaltigkeit in der Energie- &
Ein@hremieindustrie

Stell dich der Challenge: Uni-Track

Erstelle deinen Business Case

Gewinne unsere Preise

W/
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Die Energie- & Chemieindustrie muss umgestaltet werden, um in
Zukunft uberlebensfahig zu sein

Fossiles Ol & Gas haben groRe
Auswirkungen auf die Umwelt

Wesentliche Quelle von
Treibhausgasemissionen

Ol- und Gaserschlieung bedroht Wildnis

Bohrungen storen die Lebensraume von
Wildtieren

Olverschmutzungen kdnnen fiir
Okosysteme tddlich sein

Verschmutzung wirkt sich auf
Gemeinden aus

Produktion birgt schadliche Risiken

Unternehmen in der Energie- und
Chemiebranche missen nachhaltiger
werden

Verbesserung bestehender Verfahren

Verringerung des
Frischwasserverbrauchs

Verringerung der Emissionen im
Ol- und Gasgeschéft

Verringerung von Methanlecks

Verbesserung des
Wasserrecyclings

Diversifizierung in kohlenstoffarme
Energie und andere Branchen
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Auch wenn die Tage der fossilen Brennstoffe als Energiequelle
gezahlt sind, werden sie immer noch fur die Herstellung
wichtiger Produkte benotigt

Energie Brennstoffe & Chemikalien &
Rohmaterial Materialien Industrien & Markte

| ¢ > DE% Konsumgiiter

% Energie
g C’?& ' ;5%% >

) Gesundheits-
Gas & Ol Raffination Monomere Polymere \J versorgung
Produktion Basischemikalien
Q]ﬁ Infrastruktur
° Brennstoffe
O
Y fo—&®  Mobilitat
Erneuerbare
Rohstoffe
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Nachhaltigkeit und nachhaltige Entwicklung sind
Anliegen fur Unternehmen aller Branchen

“Nachhaltige Entwicklung erfullt die Bedurfnisse der Gegenwart, ohne die Fahigkeit

zukunftiger Generationen zu beeintrachtigen, ihre eigenen Bedurfnisse zu befriedigen.”
(Vereinte Nationen)

Nachhaltige Entwicklung hat 17 definierte Ziele.
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Nachhaltige Entwicklung basiert auf drei Saulen, die
nachhaltige Unternehmen berucksichtigen mussen

Nachhaltigkeit bedeutet, dass die Natur
keine unerschopfliche
Ressourcenquelle ist, sondern Schutz
und verniinftige Nutzung erfordert.

Umwelt

Eine lebensfdhige
Umwelt

Nachhaltige
wirtschaftliche

Nachhaltige
natirliche und

Nachhaltigkeit gebaute Entwicklung
Umwelt

bedeutet, Nachhaltige
zufriedenstellende Entwicklung Nachhaltige Entwicklung
Lebensqualitét, Sozial Wirtschaft treibt auch wirtschaftliches
Gesundheits- o , . Wachstum voran und

Eine inklusive Gerechtes Eine
versorgung, und Gemeinschaft soziales ausreichende erzeugt gerechten

Bildung zu erreichen. Umfeld

Wirtschaft Wohlstand fur alle.
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Innovative Ideen mit nachhaltigen Geschaftsmodellen stehen
im Mittelpunkt vieler neuer Unternehmen

Kreislaufwirtschaft

&0 e A i
4

Ein Unternehmen entwirft
Produkte, die abfallfreie sind, in
recycelbare Kreislaufe integriert,
oder durch biologisch abbaubare

Prozesse zersetzt werden kdnnen.

| Lenzing

Innovative by nature

Der Hauptfokus liegt auf dem
Erzielen positiver Auswirkung auf
die okologische oder soziale
Umwelt. Okonomische Profite
werden in das Unternehmen
reinvestiert.

TEACHFOR
AUSTRIA

7/

Ein Unternehmen schafft ein
neues Produkt, das im Vergleich
zu alternativen Produkten eine viel
geringere negative Auswirkung auf
die Gesellschaft und die nattrliche
Umwelt hat.

ANDRITL
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OMV: ein weltweit tatiger Energie- & Chemiekonzern und eines der
groBten Industrieunternehmen in Osterreich

Kennzahlen fiir 2022 OMVs globaler FuBabdruck
UMSATZERLOSE 62 EUR Mrd b
CLEAN CCS' 11 EUR Mrd 5
BETRIEBSERGEBNIS AL T8 Y
CASH FLOW 10 EUR Mrd Rt .
KOHLENWASSERSTOFF- 392 kboe/d? \ S
PRODUKTION INSGESAMT
JAHRLICHE ~500 kbbl/d?
RAFFINERIEKAPAZITAT ;
MITARBEITER ~22,300 e
B Energy
W Fuels & Feedstock
B Chemicals & Materials
Fuels & Feedstock
as well as Chemicals
& Materials
1: Hier: Aktuelle Kosten der Versorgung; 2: 1000 Barrel Rohéleinheiten; 3: 1000 Barrel pro Tag = Integrated positions

10
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: REUTERS

1 Dec 2022

OMV will im
Rahmen der
Strategie 2030
drei
Geschaftsbereic

“ﬁe gérsmchten

Unternehmen
mitteilte, werden
neben den
Bereichen CEO
und CFO die drei
Geschaftssegment
e Chemikalien und

Werkstoffe, L
Kraftstoffe und

Energie
unterschieden.

Die Presse

Die Strategie 2030 der OMV ist ein groRer Schritt in Richtung
Nachhaltigkeit

16.03.2022

OMV wants to produce a fifth less oil and gas by 2030
With a fundamental corporate restructuring, the Austrian oil and
gas group OMV wants to become climate-neutral by 2050 at the

latest.

The partly state-owned oil and
gas group OMV wants to stop
oil and gas production in the
long term and wants to grow in
the future, especially in the
chemical sector. As a concrete
interim goal, oil and gas
production is to be reduced by
a fifth by 2030 - nevertheless,
profits are to remain stable,
and shareholders are promised

a growing dividend. These are
the main cornerstones of the
OMV Strategy 2030 that is
being presented today.

OMV-Videos hier

Besuch der Strategie 2030 Website

1"


https://www.omv.com/de/ueber-uns/unternehmen/strategie
https://fb.watch/itciHHZCYq/
https://www.youtube.com/watch?v=GGVbG9ztGJA
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OMVs Strategie 2030: Fuhrend fur nachhaltige Kraftstoffe,
Chemikalien & Materialien zu werden

©O 600606

Netto-Null-Emissionen bis spatestens 2050 erforderlich, um
die globale Erwarmung auf 1,5 Grad Celsius zu begrenzen

Die Nachfrage nach Ol und Gas wird in den nachsten drei
Jahrzehnten zurtickgehen, wobei der Ruckgang der
Olnachfrage friiher beginnt und schneller voranschreitet

Erdgas wird als Ubergangskraftstoff dienen

Steigende Nachfrage nach nachhaltigen Rohstoffen und
Kraftstoffen

Die Nachfrage nach Chemikalien und Materialien wird
weiter steigen und eine wichtige Rolle in einer
nachhaltigeren Zukunft spielen

Die Kreislaufwirtschaft wird eine wichtige Triebkraft flr die
Verringerung von Abfallen und die Regeneration von
Ressourcen sein

@
g

T

"Wenn wir den Lebensstandard auf der
ganzen Welt erhalten und ausbauen und
gleichzeitig das Uberleben unserer
Gesellschaft sichern wollen, missen wir
zu einer nachhaltigeren Wirtschaftsweise
lUbergehen. Aus diesem Grund wird die
OMV die Grundlagen fir ein nachhaltiges
Leben neu erfinden.™

Alfred Stern, OMV CEO

12
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OMVs Strategie 2030: Grundlegender Wechsel von einem
linearen zu einem zirkularen Geschaftsansatz

What is CE in theory?

Kreislaufwirtschaft (Circular Economy, CE) bezieht sich auf ein Circular economy
Wirtschaftssystem, das das Konzept des "End-of-Life" durch Reduzierung,
Wiederverwendung, Recycling und Riickgewinnung von Materialien in

Produktions-, Vertriebs- und Verbrauchsprozessen ersetzt.

(Kirchherr et al. 2017)

Lineare Wirtschaft

Rohmaterial Produktion M

Rohmaterial

13
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Der Wandel der OMV muss sich durch alle Geschaftsbereiche
ziehen

Fir weitere Informationsvideos klicke auf das Segment-Symbol

ey il

Chemikalien & Brennstoffe & Enerai
Materialien Rohstoffe ergie
* Ein weltweit fuhrender * Umgestaltung der Raffinerie in * Einsatz vorhandener
Anbieter von Richtung erneuerbare Fahigkeiten zur
Speziallésungen fur Kraftstoffe und Produktion Bereitstellung nachhaltiger
Polyolefine werden von chemischen Rohstoffen Energielésungen
. Ausweitung des mit Integration von Chemikalien E(Gilothe[rr#ei)Losu_régen zur
Kreislaufgeschafts und * Bereitstellung von ohlenstoffabscheidung)
Diversifizierung in neue Mobilitatslosungen durch * Schrittweise Reduzierung der
hochwertige Chemikalien Aufbau eines nachhaltigen fossilen Produktion und
und Materialien fir langlebige Kraftstoffgeschafts und Ausbau Umstellung auf Erdgas als
Anwendungen des Einzelhandels durch Non- Energietrager fur die
Fuel-Geschaft und E-Mobilitat Energiewende
Co Aufbau eines Geschaftsmodells flir nachhaltiges Wachstum mit Schwerpunkt auf Lésungen fir die

Kreislaufwirtschaft.

14


https://youtu.be/Z1Q9abUKSqU
https://youtu.be/WLZw8kyEDEI
https://youtu.be/7jk4Kk995ik
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Die Innovationsbemuhungen der OMV mussen die gesamte
Wertschopfungskette abdecken

Recycling Biokraftstoffe und - Catalyst & Polymere Synthetische Kraftstoffe
Technologien Rohstoffe technologien und Rohstoffe
) tl,\!ut;un.g :rnesute[barerl Eigene Katalysator- und Direkte Umwandlung von
Mechanisches und lobasierter Strome zur Technologieplattformen zur CO2 in wertvolle
chemisches Recycling ACTEEIITE PN Herstellung von Brennstoffe und
von Kunststoffabfallen B W) Rensiei? (¢ = Spezialprodukten Rohstoffe fiir Chemikalien
zu Kreislaufprodukten SAF)
Saubere Geothermale Energie ccuss!
Wasserstofftechnologie
Ausbau des
Potenzial fir unterirdische Geothermiegeschifts im Screening und
Energiespeicher- Wiener Becken zur Pilotnutzung von
I6sungen, inkl. H2, unter Bereitstellung von erschopften
Verwendung erschopfter emissionsfreiem Heizen Reservoiren

Reservoirs

1: Kohlenstoffabscheidung, -speicherung und -verwertung
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Nachhaltigkeit in der Energie- & Chemieindustrie
Einreichfrist: 2. Juni 2024

Stell dich der Challenge: Uni-Track

Erstelle deinen Business Case
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Innovation Case: Entwickle einen

Universitats Track

Business Case fur ein nachhaltiges Produkt

Aufgabe: Entwirf ein nachhaltiges Produkt pas

send zu den strategischen Geschaftsfelder und

Innovationsthemen der OMV, das einen positiven sozialen und 6kologischen Wert hat.

Aufgaben )) Beurteilung
Business Plan Marktanalyse Triple Bottom Line Kriterien
Entwickle eine Fuhre eine Berechne eine Triple- (1) Innovativitat
nachhaltige Innovation, Marktanalyse durch, in Bottom-Line, die den
die mit der OMVs der du die Grolie des Zeitwert deines (2) Uberzeugungskraft des
Strategie Marktes fur deine Geschaftsplans(NPV), Businessplans
Ubereinstimmt, und Innovation sowie die sowie die 6kologischen (3) Tiefe und Qualitat der
erstelle einen potenziellen und sozialen Analyse
uberzeugenden Wettbewerber Auswirkungen der
Geschaftsplan, der abschatzen. Innovation auf die (4) Klarheit der Prasentation

deine Idee beschreibt.

relevanten KPls angibt.

17
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Universitats Track

Stelle uns deine Losung in einer Prasentation mit folgenden
Kapiteln vor:

Kapitel I: Einleitung & Executive Summary

Kapitel Il: Kapitel llI: Kapitel IV: Kapitel V:

Business Plan Markt Analyse Triple Bottom Schlussfolgerung
Line

Was ist deine Innovation, Was ist der Zielmarkt fur | = Welche positiven * Welche Strategie

und fur wen und wie schafft das nachhaltige sozialen und wirdest du empfehlen,

diese einen Mehrwert?

Wie kann der geschaffene
Mehrwert monetarisiert
werden?

Mache dautlich wie dein
Business Plan nachhaltig
Mehrwert schafft.

Produkt?
Wie grol} ist der Markt?

Was sind die aktuellen
Trends in der Branche?

Okologischen
Auswirkungen erwartest
du von der Einfuhrung
und Nutzung deiner
Innovation?

Wie minimiert dein
Produkt den CO2-
Fuflabdruck und
verringert die
Umweltbelastung?

um fir dein
nachhaltiges Produkt zu
werben?

Was waren die
wichtigsten Ergebnisse
deines Vorschlags?

18
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Schau dir unsere anderen Business Case Challenges

an, wenn du deine Fahigkeiten noch weiter ausbauen mochten:

Austrian Airlines

Universitats Track

Die Arbeit am OMV-Case hat dein Interesse an
nachhaltigen und kohlenstoffreduzierenden
Produkten geweckt. Erkunde die Vertriebs- &
Marketingperspektive im Austrian Airlines-Case :

Aufgabe: Die Mehrheit
der Kunden von
Fluggesellschaften gibt
an, dass Nachhaltigkeit
fur sie wichtig ist. Schlage
ein Geschaftsmodell vor,
um mehr Kunden fur
nachhaltige Flugreisen zu
gewinnen.

Firma: Austrian Airlines
hat eine ehrgeizige
Nachhaltigkeitsstrategie
formuliert. Sie arbeitet
daran, bis 2050 CO,-
neutral zu werden und
die Netto-CO,-
Emissionen bis 2030 zu
halbieren.

UNIQA

Nachdem dem OMV-Case willst du dich nun mit
einem ganz anderen Thema beschiftigen:
Nachhaltige & sozial verantwortliche Lésungen im
Gesundheitswesen. Erkunde den UNIQUA-Case

Aufgabe: Entwirf einen
Business Plan fur einen
nachhaltige Innovation
die UNIQA
implementieren konnte,
um die Gesundheit ihrer
Versicherungs-Kunden
Zu verbessern.

Firma: Die UNIQA
Gruppe wird bis 2050 (in
Osterreich bis 2040)
klimaneutral sein.
Nachhaltigkeit ist ein
Kernelement des
Zukunftsprogramms 3.0
von UNIQA und nicht
verhandelbar.

Klicke hier fur weitere Informationen

19


https://www.explore.university/projekt/business-case-challenge/
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Get ready for the Business Case Challenge 2024 —
Lerne in Coaching-Sessions, uns zu uberzeugen!

Coaching Q&A 1 Stunde Online Relevante Tipps
Lerne von Stelle Fragen zur 30 Min. Coaching Nimm interaktiv fur die Business
Experten BCC 30 Min. Q&A von zuhause teil Case Challenge

Coaching-Session #1: BCC Kalkulationen Coaching-Session #2: BCC Story-Telling

Friday, 12 April 18:00-19:00 Friday, 26 April 18:00-19:00
Coaching-Session #3: OMV BCC
Freitag, 10 Mai 17:00-18:00

Coaching: Schiler BCC

U Nur fur Schuler U —
Freitag, 17 Mai 18:00-19:00 - -

21
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BCC Coaching #1: In der quantitativen Coaching Session
lernst du eine BC-Kalkulation zu erstellen

LInvestoren sind immer an Zahlen interessiert. Wenn man die Finanzen in einem Business Case
betrachtet, miissen sie realistisch, erkldrbar und passend sein. Je realistischer und detaillierter die
Berechnungen sind, desto mehr werden Investoren dem Business Case insgesamt vertrauen.”

Uberzeuge mit Zahlen Dr. Jakob Miillner

Realistisch, verstdandlich & zuverlassig Assoz. Professor der WU
* Prognosen erstellen * Lehrt an der WU
(finde zuverlassige Datenquellen, triff seit 2006 mit einem Fokus auf International
realistische Annahmen, etc.) Business & Finance
* Kalkuliere Kosten & Umsatze * Ex-Jury-Mitglied der BCC
(analysiere Daten, strukturiere die und Teil des Planungskomitees der BCC
Kalkulationen, gewahrleiste « Experte von BC-Kalkulationen

Interpretierbarkeit, etc.) fir Unternehmensfinanzierung, und fiir
* Finanzen prasentieren und erklaren Finanzmarkte im Allgemeinen
(hebe Schlusselindikatoren hervor, etc.)

22
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BCC Coaching #2: In der qualitativen Coaching Session
lernst du Uberzeugendes Storytelling

» Irdumen ist wichtig. Doch es muss mehr geben als nur die Idee — um Investoren zu (iberzeugen
braucht es eine Story. Warum ist die Idee relevant in unserer Welt? Warum wird der Plan funktionieren?
Wer interessiert sich dafiir? Diese Fragen (berzeugend zu beantworten, ist entscheidend.

Uberzeuge mit Geschichten

Relevant, glaubwiirdig & wirkungsvoll

* Wecke Interesse
(wecke das Interesse des Publikums)

* Erklare die Relevanz
(identifiziere den Bedarf indem du
beschreibst wie die Welt ist und wie sie
(besser) sein kdnnte)

* Betone die Machbarkeit
(beschreibe wie deine ldee den Status Quo

andern kann)

Dr. Evelyn Reithofer

Ex-Management Consultant

Erfahrung als Unternehmensberaterin

fur funf Jahre

Jury-Mitglied der BCC

und Teil des Planungskomitees der BCC
Assistenzprofessorin der WU

in Forschung und Lehre an der WU seit 2023
Expertin im Storytelling

und Uberzeugende Unternehmens-

prasentationen im Allgemeinen

23
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BCC Coaching #3: Im OMV-Coaching lernst du wie du
den OMV-Fall meistern

“OMV ist eines der gréten Industrieunternehmen des Landes. Die OMV Strategie 2030 steht fiir einen
grundlegenden Wandel hin zu einem zirkuldren Geschéftsansatz. Wir wissen, dass die Business Case
Challenge Aufgabe komplex ist. Wir sind hier, um zu helfen und deine Fragen zum OMV Case zu diskutieren.”

Uberzeuge uns @ OMV

Sustainable and innovative

* Wir erwarten keine Experten
Wir erwarten keine detaillierten technischen
Erklarungen, die Uber ein Grundverstandnis

hinausgehen
* Kleine Ideen bewirken eine Veranderung
Uberlege wie Innovationen in kleinerem

Malstab etwas bewirken konnen

= Denke liber den Tellerrand hinaus
Wir freuen uns Uber kreative Ideen

24
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Erstellt euren Business Case, nehmt an den
Coaching Sessions teil, reicht bis 2. Juni ein

Erstellt euren Business Case Reicht euren Wartet auf die
Business Case ein Ergebnisse
April Mai Juni
12. April, 18:00 26. April, 18:00 10. Mai, 17:00 17. Mai, 18:00 2. Juni 20. Juni, 18:30
Teilnahme am Teilnahme am Teilnahme am  Teilnahme am Ende der Teilnahme an der
Coaching zu BCC Coaching zu BCC Coaching Coaching Einreichfrist ~ Preisverleihung
Kalkulationen Story-Telling OMV Case Schiiler Case

@

26
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Die BCC-Jury besteht aus Personen aus der
Privatwirtschaft und Universitatsprofessoren

DDr. Michael Univ.-Prof. Dr. Dr. Evelyn Univ.-Prof. Dr. Mag. Thomas Mag. Andreas
Tojner Jonas Puck Reithofer Bettina Fuhrmann Zimpfer Leitner

CEO Montana Tech ~ Wirtschaftsuniversitat Wirtschaftsuniversitdt Wirtschaftsuniversitdt B&C Industrieholding SVP Innovation &

Components AG Wien Wien Wien GmbH Technolog OMV AG
Co-Initiator, Co-Initiator, Jury-Mitglied, Jury-Mitglied, Jury-Mitglied, Jury Member,

Business Case Business Case Business Case Business Case Business Case Business Case
Challenge Challenge Challenge Challenge Challenge Challenge

27
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Wir freuen uns darauf dich bei der Preisverleihung

and der WU zu treffen

)

Datum: Teilnehmer: Oort:
20. Juni 2024 BCC-Sieger, alle WU Wien
18:30 Sponsoren, Jury
Agenda:
Gastvortrag

Sieger-Prasentationen
Preisverleihung
Sponsor Meet & Greet

W/

28
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Unsere Sponsoren

Wir mdchten uns herzlich bei unseren Sponsoren flr ihre Partnerschaft bei der diesjahrigen
Business Case Challenge bedanken!

Austrian 7> SIEMENS intor

HAFEN WIEN

nehmen der wienholding

Q UNICA [THET oo SlQron

www.sigron.at

@

WIRTSCHAFTSKAMMER OSTERREICH

—IMMOFINANZ -
OV /4“
A\
O M V LETBETRIEBEAUSTRIA ‘D T —
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https://www.austrian.com/lhg/de/de
https://www.uniqa.at/versicherung/startseite.html
https://www.omv.com/en
https://www.siemens.com/at/de.html
https://www.wko.at/wien
https://leitbetriebe.at/
https://www.intior.com/
https://de.cosmoconsult.com/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAoeGuBhCBARIsAGfKY7zdOfu8LwdgacddJspBVrunTm0FyfI5g8XApsp-rTQD0UK8Ke2P8Q8aAk4LEALw_wcB
https://www.doppelmayr.com/
https://immofinanz.com/de/home
https://www.hafen-wien.com/de-at/home
mailto:http://www.sigron.at/zentrale-wien
http://www.sigron.at/zentrale-wien
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