
§ 1

§ 2
Nicht gleichlautende Studienplanpunkte werden wie folgt anerkannt:

 im Masterstudium MarkeƟng 14 absolvierte oder anerkannte Lehrveranstaltungen im Masterstudium Marketing 21 anerkannt
Titel der Lehrveranstaltung, SSt (ECTS) Titel der Lehrveranstaltung, SSt (ECTS)

In Strategic and Instrumental Aspects of Marketing: In Strategic and Instrumental Aspects of Marketing:
Marketing Metrics and Performance Measurement 2 (5) Retailing & Sales 2 (5)
New Products Developement and Brand Management 2 (5) Business Modelling & Innovation 2 (5)
In Marketing Research and Planning Techniques: In Marketing Research and Planning Techniques:
Marketing Research Design and Analysis 3 (7,5) Marketing Analytics 3 (7,5)
In Customer- Focused Management: Studienzweig Marketing -  In Customer Focused Management:
Customer- Centric Management 3 (7,5) Management by Experiments 2 (5)
Customer and Buyer Behaviour 2 (5) Consumer Psychology 2 (5)
In Marketing Responsibilities in Organizations and Society:
Marketing and Society Interface 2 (5) Marketing 360 Degrees 2 (5) 
In Marketing Research and Planning Techniques:
Marketing Engineering and Marketing Models 2 (5) Customer Value Management 2 (5)
In Marketing Responsibilities in Organizations and Society: Studienzweig Marketing -  In Marketing Study Project:
The Role of Marketing in a Knowledge- Based Society 1 (2,5) Relevance of Marketing for Business 1 (2,5)

§ 3
Diese Verordnung tritt am Tag nach ihrer Kundmachung im Mitteilungsblatt der Wirtschaftsuniversität Wien in Kraft.

Wien, 23. März 2021
Univ.Prof. Dr. Margarethe Rammerstorfer
Vizerektorin für Lehre und Studierende als Organ
für studienrechtliche Angelegenheiten

Verordnung der Vizerektorin für Lehre und Studierende als Organ für studienrechtliche Angelegenheiten gemäß § 78 Universitätsgesetz 2002 

Anerkennung von Masterstudium Marketing 14 auf Master Marketing 21

Die Vizerektorin für Lehre und Studierende als Organ für studienrechtliche Angelegenheiten an der Wirtschaftsuniversität Wien legt fest, dass Lehrveranstaltungsprüfungen und Lehrveranstaltungen mit immanentem
Prüfungscharakter, die im Masterstudium Marketing, Verordnung Mitteilungsblatt Nr. 35 vom 20. Mai 2020 abgelegt oder anerkannt wurden, im Masterstudium Marketing, Verordnung Mitteilungsblatt Nr 41 vom
25. Juni 2020 als dieselben für dieses Masterstudium genannten Studienplanpunkte anerkannt werden.
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