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Der ,,Einstieg“ in die Wirtschaftslehre w

— O0konomischer Anfangsunterricht als...

systematische
EinfGhrung

Orientierungshilfe

Fundament flr weiteren
Wissenserwerb

= Okologische Perspektive?

» Wachstumskritik?

" Ganzheitliche Perspektive auf das Leben?
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Zentrales Forschungsinteresse T

= Paradigmatische Ausrichtung der in Osterreich zugelassenen BWL- Biicher?
= wachstumsparadigmatische Botschaft iSd traditionellen Wirtschaftslehre

= wachstumskritische Botschaft iSd Postwachstumsdiskurses

J ! U )W I P ) MEMNSCHEN = LERNEN = WIRTSCHAFT 3
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Untersuchungsmaterial
< Praxisblicke Betriebswirtschaft® : BWL Buch Trauner Verlag — Handelsakademie

Gesamtanalyse : Seite 7 — 53
Kapitel I ,, Die Wirtschaft betrifft uns alle

Kapitel I ,, Ein Praxisblick ins Unternehmen “

w Betriebswirtschaft“: BWL Buch Manz Verlag — Handelsakademie (Jahrgang I):

Gesamtanalyse Seite 1 — 44
Kapitel I. ,, Einfiihrung “
Kapitel II: ,, Die Wirtschaft“

» Wirtschaft gestalten 1“: BWL Buch OBV Verlag — Handelsakademie (Jahrgang I):

Gesamtanalyse Seite 6 — 65

Kapitel I: ,, Wirtschaft geht uns alle an “
Kapitel I1: ,, Mit Ideen die Wirtschaft gestalten “
Kapitel 111 ,, (Ein-)Blick in Unternehmen “



Untersuchungsmethodik 1/2

System von 16 Kategorien zur Identifizierung von Fundstellen, z. B.

Kategorie 2: Bediirfnisse sind unbegrenzt

Kategorie 2: Soziale Prozesse mafSgeblich
flir Bediirfnisentstehung verantwortlich

Kategorie 4: Bediirfnisse als Ausgangspunkt und
Ziel wirtschaftlichen Handelns

Kategorie 4: Gewinnstreben als Motiv
unternehmerischer Aktivitdt

Kategorie 5: Bediirfnisbefriedigung durch
(wirtschaftliche) Giiter

Kategorie 5: Bed.irfnisbefriedigung nicht
zwingend durch Konsumagltiter

Kategorie 8: Relative Ressourcenknappheit
aufgrund unbegrenzter menschlicher Bediirfnisse

Kategorie 8: Absolute Giiterknappheit als
okologisch und 6konomisch
schwerwiegender Aspekt

Kategorie 10: Okonomisches Prinzip als Inbegriff
ganzheitlicher Rationalitét

Kategorie 10: Individuelle Zielverfolgung
als Verursacher negativer Wirkungen aus
gesamtgesellschaftlicher Sicht

Kategorie 16: ,Umweltschonendes” und
unbedenkliches Wachstum realisierbar

Kategorie 16: Wachstumsparadigma und
Umweltschutzgedanke kaum vereinbar

JXU>WIP>




Untersuchungsmethodik 2/2

[ Paradigmatische Ausrichtung? ]
Explizite Komponenten der Implizite Komponenten der
Botschaft und damit verbundene VS. Botschaft und damit verbundene
Werturteile Werturteile

Verschleierte Werturteile” als analytische Herausforderung, z. B.

= Verschweigen von Fern- und Nebenwirkungen (vgl. Chmielewicz, 1970)
= Abschieben von Handlungsanforderungen an Dritte
(vgl. Fingerle & Gerdsmeier, 1987)
= Appellieren an konsensfahige, aber inhaltlich leer dargestellte Werte
(,Leerformeln®)
(vgl. Chmielewicz, 1970)

JXU>WIP)
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2 Wirtschaften

Wirtschaft
beschéftigt sich
mit ...
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lichen Aufwand ein
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b) Gehen Sie auf das Startfeld, rachen Sie eine Situation nach der
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en das Skonomi
bieten?

e Prinzip

Variante zu b) Sie kinnén die Ubung auch mit Kiassenkoliegen und
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fel, Wenn Sle eine Fragestellung nicht Kisen bzw. eine Entscheidung
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ddrfnisse sind
unbegrenzt.“ (OBV, 10)

MENSCHEN = LERMEN = WIRTSCHAFT


https://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiGvrv0tM3aAhXL1qQKHWrXBtkQjRx6BAgAEAU&url=http://clipartstation.com/lupe-clipart-transparent-2/&psig=AOvVaw0rL57Yee384Qei_CEoSw-F&ust=1524470329841888
https://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiGvrv0tM3aAhXL1qQKHWrXBtkQjRx6BAgAEAU&url=http://clipartstation.com/lupe-clipart-transparent-2/&psig=AOvVaw0rL57Yee384Qei_CEoSw-F&ust=1524470329841888

T T
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Grundbedirfnisse
(Existenzbedirfnisse)

Die Befriedigung dies'« Be-  Die Befriedigung dieser Bedurfnisse ist far das
diirfnisse ist lebenswictig.  Uberleben nicht wichtig, sondem wiinschenswert.

Kulturbediirfnisse Luxusbedorfnisse

Beispiele Bewp s Beisniela

Bedirfnis nach Nahrung, Bedarfnis nach Bedurfnis nach
Wohnung, Bekleidung, Bildung, Konzerten,  Markenkleicung
Sicherheit und Zuwendung.  Sport und Reisen. oder einer Luxusvilla

Die Reihenfolge. in der die Bedirfnisse befriedigt werden, ist bei jedem Menschen
anders. Diese individuelle BedUrfnisskala bestimmt die Rangfolge der Bedurfnisbe-
friedigung. Sind die Bedarfisse der dringlichsten Stufe erfulk, ricken die Bediirf-
nisse der nachsten Stufe in den Vordergrund.

Aufgabenstellungen — ,Bedirfnisse*

1. Schreiben Sie za] nnzeichnen Sie die Bedorf-
TP fur Primarbedirfnisse und ,S" fiir Sekundare

2. Bediirfnisse wandeln sich im Laufe der Zeit. Natirlich haben die Familie,
Freunde, Berufskollegen, Nachbam und nicht zuletzt die Werbung Einfluss

darauf, was ein Mensch als lebensbereichernd ansicht. Nennen Sie konkrete
rinisse, die sich im Laufe der Zeit gewandelt hab

Ihrer Ansicht nach wandeln werdsa.

1.2 Bedarf und Nachfrage

Unternehmen reagieren auf die Beddrfnisse durch ein Angebot an Giitern, aber sie
versuchen auch, die Bediirfnisse zu beeinflussen (z. 8. in der Werbung).

Man bekommt Goter nur selten geschenkt. Es ist ein Preis dafiirzu zah\ert Dazu ist
Geld nétig, das nicht unbegrenzt zur Verfigung steht. Der Mensch kann sich slso' n
der Regel nur einen Teil der Bediirfnisse finanziell leisten. Nur soweit der Em.zcane
Ober Kaufkraft (Einkommen) verfugt, kénnen die Wiinsche erfiillt werden. Die Be-
dirfnisse, die sich der Mensch finanziell leisten kann, nennt man Bedarf.
Oblicherweise wird aber vom verfigbarest Einkorrimen, das vor allem aus Arbeit
erzielt wird, nicht alles ausgegeben. Ein Teil wird gespart. Deshalb kann wnedl;ur:}
nur ein Teil des Bedarfs befriedigt werden. Den auf dem Markt auftretenden Bedal
nennt man Nachfrage nach einem Gut.

Bedlirfnis Bedarf Nachfrage An%elm
eines Menschen  Beclrfnis + Kaufirsft nach Giltern von —
) T Mak
s Donald’s, um etwas

Der 143hrige Marco hat Hunger (Bedurfnis) und geht zu Mc
2u essen. Er kauft von seinem Taschengeld {Kaufkraft) einen Big Mac (Bedarf)

(Der Big Mac wird von Marco nachgefragt und von McDonald's angeboten)

Grundlagen des Wirtschaftens

6 Alle Ubersichten des Buches

finden Sie als PPT-Prisentation
auf der CD-ROM

E J Warum kénnen wir nicht all

wnsere Bediirfnisse befriedigen?

R e
Ob McDonald's die Bedurfnisse
Marcos durch Werbung beein-
flusst hat?

JXU>WIP>

ie Befriedigung dieser
edurfnisse [Kultur- und
Luxusbedurfnisse] ist fur
das Uberleben nicht
wichtig, sondern

wiinschenswert. (Trauner,
11)

Berufskollegen, Nachbarn
und nicht zuletzt die
Werbung Einfluss darauf,
was ein Mensch als

lebensbereichernd ansieht.
(Trauner, 11)

(11
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3.2 Wirtschaftsteilnehmer

Jeder von lhnen ist Wirtschaftsteilnehmer! Unter Wirtschaftsteilnehmem versteht
man alle Persenen und Institutionen, die am Wirtschaftsleben teilnehmen,

\Wirtschaftsteilnehmer

I T N
v v

ge- bzw. ver- i ; stellen Kapital
stellen Gliter her brauchen Giiter Iegeind ein zur Verfiigung

29 1 g T

Unternehmen (Betriebe) produzieren Sachgiiter bzw. stellen Dienstleistungen be-
reit, um die Bediirfnisse ihrer Kunden befriedigen zu kénnen. Die Nachfrager ihres
Angebots sind Haushalte (Verbraucher) und andere Unternehmen. Untermehmen,
an denen der Staat nicht beteiligt ist, werden als private oder privatwirtschaftliche
Unternehmen bezeichnet.

Private Haushalte kénnen sich aus einer oder mehreren Personen (Beispiel: Familie
Berger) zusammensetzen. Die Haushalte verdienen durch ihre Arbeit Geld. Dieses
verwenden sie, um Sachgiiter und Dienstleistungen zu erwerben cder um es zu
sparen.

Auch der Staat hat Anteil an der Wirtschaft, indem er mit Gesetzen regeind ein-
greift. Er erhilt fir seine Leistungen Abgaben. Niheres erfahren Sie im Abschnitt
iiber Wirtschaftsordnungen im Kapitel , Der Markt".

Banken (Kreditinstitute) nehmen finanzielle Mittel (Geld) von Haushalten, Unter-
nehmen sowie vom Staat als Geldanlage entgegen. Sie stellen diesen aber auch
finanzielle Mittel in Form von Krediten zur Verfligung. Banken sorgen mit ihren
Finanzdienstleistungen fur einen funktionierenden Wirtschaftskreislauf.

3.3 Wirkesbofliclsiaur

Die Wirtschaft funktioniert wie ein Kreislauf nach dem Prinzip ,geben und neh-
men* zwischen den Wirtschaftsteilnehmern. Die Wirtschaftsteilnehmer sind durch
Bezicliemgen miteinander verbunden,

Das Zusammenwirken aller beteiligten Wirtschaftsteilnehmer kann stark verein-
facht in einem sogenannten Wirtschaftskreislauf dargestellt werden

Institution « (6ffentl.) Einrichtung.

y’

& \elcher Wirtschaftsteilneh-
mer sind Sie?

E 4 Mit welchen Wirtschafts.

teilnehmern hatten Sie bereits
Kontakt? Wie?

= Ubrigens: Es gibt auch offent-
liche Unternehmen. Sie stellen
hauptsichlich éffentliche Giter
fir die Aligemeinheit bereit (Ener-
gie, Wasser, Bildung, Sicherheit).
Mehr daruber erfahren Sie in ei-
nem spateren Jahrgang. In diesem
Band betrachten wir in erster Linie
private Unternehmen und private
Haushalte!

“ . -
@ Eine animierte Version des

*Wintschaftskreislaufs finden Sie
auf der CD-ROM.

JXU>WIP>

MENSCHEN = LERMEN

e Wirtschaft
unktioniert wie ein
Kreislauf nach dem Prinzip
,geben und nehmen*

zwischen den

Wirtschaftsteilnehmern.*

(Trauner, 17)

WIRTSCHAFT
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frstelinehmer

kénnen, brauchen Unternehmen neben der
iedena {z.B. Rohstoffe). Ein Scho-
eitern auch en bl
Diese stehen ir | nicht unbegrenzt 2ur
nur begrenz ) Produkte und D

Materiali

Menschen haben ebenfalls

Die Mittel, die zur Bedirinisbefriedigung zur Verfiigung stehen, sind daher begrenzt. Man muss

daher genau planen, welche Mittel for die Produktion e nge: erden k 1en und

Nirtschaften bedeutet daher auch, die begrenzt vorhandenen Mittel sorgfi nt fir das
zusetzen

Wecken und Erfallen der (unbegrenzt vorhandenen) Bedirfnis:

Ubungsbeispiele U 2.03: Geburtstagsparty [3

Sie mochten flr einen Freund eine Geburtstagsparty inkl. Torte und Geschenken organisieren
und haben daflr ca. 100 Euro zur Verfigung, Erkidren Sie anhand dieses Beispiels, was Wirt-
schaften bedeutet.

U 2.04: Weitere Bediirfnisarten [3

Uberlegen und diskutieren Sie, was die folgenden Bedirfnisse von den bisher behandelten
unterscheidet und ob sie auch mit Wirtschaft zu tun haben kénnen:

® das BedlOrinis, mit anderen zu reden oder von anderen anerkannt zu werden

@ das Bedirfnis, sene Meinung frei zu auBemn oder in der Gemeinschaft mitbestimmen zu konnen

2 Der Wirtschaftskreislauf [The circular flow of economic activity]

Zur Wirtschaft gehért neben den privaten Haushalten und den Unternehmen auch der Staat

Alle drei erbringen fir die jeweils anderen bestimmte Leistungen und bekommen dafir Geld
Grafik p—

Wirtschafts- /

kreislauf

oo ey -
Wirtschafts-
kreislauf

In der Wirtschaft

spiolen Sle viee Rolien:
Kenumpntin ~
Mitarbeiterin ’
Untarnehmer/in
Mitglied der Geselischaft

2 Produkte und
Produkte und D

Damit konnen Sie in
mehrfacher Hinscht

Wirtschattstelinehmer

eistungen an

sein!
z.B, Beratung), um
: t wich Beteiligte am
Nirtschaftsgeschehen. Unternehmen bekommen fiir thre Produkte oder Dienstleistungen Geld
Damit bezahlen sie alles, was sie zur Erstellung ihrer Leistung bendétigen. Denn sie lmevgen
Maschinen und Matenialien, die sie von anderen Unternehmen kaufen.
Viele Unternehmen beschaftigen Mitarbeiter. Diese Mitarbeiter kommen aus den privaten Haus
halten. Sie erhalten fir ihre Arbeitsleistung Geld, das sie wieder ausgeben, um Prad.
Dienstleistungen von den Unternehmen zu kaufen
Betriebswirtschaft HAK | 9

&
é
=
o
a
~
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iese [Rohstoffe] stehen
In der Regel nicht

unbegrenzt zur Verfiigung.*
(Manz, 9)

MENSCHEN = LERMEN = WIRTSCHAFT
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A

Beispicle

Beispiele

3 Zielkonflikte in groBeren Wirtschaftsraumen
[Conflicting goals in larger economic areas]

Zum Aus-
gleich verschie-
dener Interessen
missen Kompro-
misse gefunden
werden.

Noch komplizierter wird es in groBeren Wirtsck raumen, wie etwa der
Europdischen Union oder gar der ,Weltwirtschaft”. Schon innerhalb
einer Volkswirtschaft sind die einzelnen Wirtschaftsteilnehmer oft nicht
bereit, auf einzelwirtschaftliche Vorteile zugunsten von volkswirt f1-
lichen Zielsetzungen zu verzichten. Im Bereich der Weltvartschaft geht
es jedoch auch darum, auf volkswirtschaftliche Vortede zugunsten arme

12

rer Lander zu verzichten
@ Eigentlich misste man auf viele Rohstoffe, 2.8. auf Kaffee, hohe Abgaben einheben und
diese den Produktionslandern zufihren die Preise fiir die Landwirte und die Lohne for
die Landarbeiter in den Entwicklungslandern weitaus geringer sind als die Preise von Fertig-
produkten. Die Verschuldung dieser Lander steigt daher standig an. Derartige Abgaben sind
jedoch innerhalb der entwickelten Volkswirtschaften kaum durchzusetzen
Betriebsansiedlungen in den ehemaligen Ostblocklandern (z. B. in Rumanien oder Bulganen)
helfen diesen Landern, die Umwandlung ihrer Wirtschaft zu einer 0kos0z: alen Marktwirl
schaft schneller durchzufiuhren. Sie gefahrden jedoch Arbeitsplatze (2.8, in der Ssterreichi-
schen Textil- oder Nahrungsmittelindustrie}

Andererseits gibt es viele soziale und umweltpolitische Schutzveeschriften in anderen Lan-
dern nicht (z.B. geringere Lohne, weniger Urlaub, langere Arbeitszeiten in den wirtschaft-
lich aufstrebenden asiatischen Lindern wie China, Vietnam, Taiwan, Stdkorea) Die Unter-

@

nehmen dieser Lander haben daher einzelwirtschaftliche Vorteile und gefahrden ganze In-
zvorschriften

dustriezweige in Landern mit besserer Sozialpolitik und besseren Umweltschut:

4 Welche Ziele verfolgt der Konsument?

[Consumer goals] Pt
Mellich sorgt die Wirtschaft fr die Befriedigung der Bedart .‘::o‘:so‘é?:';“v
Letztverbraucher, Die Frage ist daher: ist der Letziverbraucher bereit, Ein- flug; auf die
schrankungen in Kauf zu nehmen, damit volkswirtschaftiiche Ziele besser Wirte-haft.
erreicht werden, oder handelt er auch , einzelwirtschaftlich”, d. h., versucht
er, seinen personlichen Nutzen zu maximieren?

Ben durch erhohte Konkurrenz, gleichzeitig
die Landwirtschaft durch den Preisdruck ge-

@ Konsumentenvertreter Deg oo
werden jedoch heimische Textibetriebe oder
schadigt

® Autobesitzer wehren sich gegen Erhohungen der Abgaben auf Treibstoff
pflicht auf Autobahnen und vermehren die Umweitbelastung durch Abgase :

® Zawilliausbsitzer welien sch gegen Beschrinkungen und Abgaben auf 7weitwohnsitze
und beginstigen die Zersiedelung der Landschaft

und die Maut-

@ Uben - Anwenden

() 2.41: Planung nach dem Wirtschaftlichkeitsprinzip

Nehmen Sie an, Sie wollen eine Party for etwa 20 Gaste veranstalten. Sie haben vor, Brotchen
und Getrénke zu servieren, Zunachst soll heiBe Musik gespielt werden, spater soll es gemitli-
cher werden. Sie wollen die Raume schmiicken und die Nachbarn sollen verstandigt werden,
dass es etwas laut werden wird.

Betriebswirtschaft HAK |

JXU>WIP>

ie Frage ist daher, ist der
Letztverbraucher bereit,
Einschrankungen in Kauf zu
nehmen, damit
volkswirtschaftliche Ziele
besser erreicht werden, oder
handelt er auch
,,einzelwirtschaftlich®, d.h.,
versucht er, seinen
personlichen Nutzen zu
maximieren? (Manz, 38)
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Wir leben in einer Zeit des Wandels: Umweltbelastung, zunehmend grbtere soziale U

3 Unternehmen zwischen 6konomischer, Skologischer und
sozialer Dimension
nterschiede und

die schwierige Beschaftigungssituation erfordern die Zielsetzung, nachhaltig zu w rischaften.

Nachhaltigkeit durch
Interessenausgleich
(Zieloptimierung)
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hrimV viderspruch

Wirtschaft und Nachhaltigkeit, passt das? Naci H\atc«?d und Wirtschaft stehen
,_w chaftund

zueinander, vielmehr ergeben sich grofie Chancen fir die z zukiinitige Entwickiung der
Wirtschaft. Warum qibt es trotzdem Umweltverschmutzun 197
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achhaltigkeit und Wirtschaft
tehen nicht im Widerspruch
zueinander, vielmehr ergeben
sich grofl3e Chancen fur die
zuklnftige Entwicklung der
Gesellschaft und Wirtschaft.*
(OBV, 62)
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Gesamtbefund

= Grundgerust und ,roter Faden” der inhaltlichen Darstellung in allen drei Werken
traditionell wachstumsparadigmatisch gepragt

= Manz: Tendenz zur , Aufweichung” traditioneller ,Grundtatbestande” in den
Kategorien 2 (,,Natur menschlicher Bedurfnisse) und 10 (Sicht auf das
Rationalprinzip)

= Wachstumsrelativierung und -kritik in Form von additiven Randnotizen
(v. a. bei Manz und OBV)

Fachdidaktische Herausforderungen

= exemplarische Ausarbeitung eines (postwachstumsorientierten) Lehrbuch-
Einstiegskapitels

= konstruktive Auseinandersetzung mit dkonomischen , Grundtatbestanden” im
Sinne der traditionellen Wirtschaftslehre unter dem Aspekt ihrer 6kologischen
Auswirkungen
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