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Der Lebensmitteleinzelhandel in Osterreich
Aktuelle Entwicklungen
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Bedeutung des Themas
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LERNEN

Aus der Sicht der Konsumentinnen:

= unser Konsumverhalten pragt den Lebensmitteleinzelhandel
(Beeinflussung<=» Einflussnahme; Macht <«=» Ohnmacht der Konsumenten)

= Aktuelle Entwicklungen sind zB:
SchlieBung von Osterreichischen Traditionsunternehmen
Einzug deutscher Konzerne auf dem dsterreichischen Markt
Trend in Richtung Diskonter
Unternehmenszusammenschlusse (zB REWE und ADEG)

wachsende Einkaufsmacht des Handels

= umfassende Informationen sind die Voraussetzung, um als mundige/r
Konsumentln agieren zu konnen!

Aus betriebs- und volkswirtschaftlicher Sicht:

= Querverbindungen zu Themenfeldern wie Marktkonzentration, Preispolitik

im Lebensmitteleinzelhandel, Markenpolitik, internationale Verflechtung usw.
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Didaktische Materialien
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, Wer versteckt sich hinter dem Logo?*

,Der Lebensmitteleinzelhandel in Osterreich
In Zahlen”

_Diskonterlandschaft*

,Lebensmitteleinzelhandel - Vergleich
Osterreich und Deutschland*

,Aktuelle Entwicklungen im Osterreichischen
Lebensmittelhandel”
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Aufgabe 1: ,,Wer versteckt sich
hinter dem Logo?*

Finden Sie heraus, welche Hancdelsketten sich hinter diesen unvollstandigen Logos

verbergen und versuchen Sie, die fehlenden Informationen mithilfe einer Internetrecherche
ZU erganzen.

a) 8 F= 1 =P

Bedeutung des Logos: .. ..o
iN Ostemeich Seit: .. ...t

Umsatz im Jahr 2007 : ..o e

= 1=
Bedeutung des Logos: ..o

Umsatz im Jahr 2007 ..o e
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Aufgabe 2: ,Der Lebensmittel-
einzelhandel in Osterreich in Zahlen*

Fragen zur Grafik (Auszug)
1.Wie viele Standorte haben

Rewe, Spar und Adeg jeweils in

ganz Osterreich?
2.Wer besitzt den grofdten und

wer den kleinsten Marktanteil?

Wiederholungs- und
weiterfihrende Fragen:

2 \Versuchen Sie. die beiden
] VI VUVIITIWVIT Wi, Miv Vi

A4 I |

Handelsketten Spar und Hofer

anhand nachfolgender
Merkmale ,Vertriebssystem,

Verkaufsmethode, Sortiment,
Preis und Standort” einzuteilen.
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Lebensmittel-Einzelhandel in Osterreich
Standorte der wichtigsten Marktteilnehmer

Niederdsterreich 172 [ 310 |
Wien SCI RN 130

Steiermark 115 [z T
Oberssterreich 88 IS I

Kirnten sPERN ) | 136 |

Salzburg s6 NS3NIETER

Burgenland 72 [BALE]

Tirol ey 5| 186 | REWE
Vorarlberg ER: (| 91 | REWE 30,0

B REWE (Billa, Merkur,

P te.
enny etc.) oo
g Adeg 5,5 &l
Spar egs, .
Ml sp Gesamt
umsatz @
Andere 4,2 16,0 Mrd.
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ZEV Markant 5,3
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* geschdtzt &

Grafik: ©® APA, Quelle: APA/RegioData/Nielsen
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Aufgabe 3. ,Diskonterlandschaft”
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. Im Hochpreisland Norwegen hat es sich ausge-, lidIt*

Schon einige auslandische Grof3firmen mussten in Norwegen aufgeben.

Oslo. Die letzten Schilder mit dem gelben Punkt sind abmontiert. So still, wie
der deutsche Lebensmitteldiskonter Lidl vor vier Jahren auf dem norwegischen
Markt eingezogen ist, so still hat er ihn diese Woche wieder verlassen..|[...]

Fragen zum Zeitungsartikel (Auszug):

1. Nach wie vielen Jahren hat sich Lidl wieder vom ﬁOr"eg'SCheﬁ
Markt zuruckgezogen?

Weiterflihrende (Diskussions-)Aufgaben:

6. Wie erklaren Sie sich den verhaltnismaldig groReren Erfolg Lidls
in Osterreich im Vergleich zu Norwegen? Wo denken Sie, liegen
bezogen auf das Konsumverhalten Unterschiede zwischen
Osterreich und Norwegen?
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Osterreich Deutschland
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SPAR] : i ! pEREER

0,85 0,85 Vallmilch 11 0,73 0,73 |

119 119 Butter 1/4 kg 0,79 0,89 |

0,66 0,65 Schnitthise 100 g 0,45 0,69 :

5.9'9“" 6,29 Schnitzel 1kg (Schwein) 5,98 | i

2,29 2,59* Eier 10 Stk. 219* 115

0,39 0,984 1 Gurke 0,45 0,49

0,99 0,66 Orangensaft 1 Liter 0,99 0,89

1,69 112 Apfel 1kg 1,25 1,29

0,99 0,99 Zucker 1kg 0,92 0,92

0,79 0,55 Weizenmehl 1kg 0,52 0,52

115 1,32 Rahmspinat 1kg 0,77 1,48%

4,97 3,98 Fischstibchen kg 310 4,30

0,49 0,5 Bier 1/21 Flasche 0,28 0,29

Fragen zur Grafik (Auszug):
3. Bei welchem Produkt unterscheiden sich Hofer und Aldi am T
starksten? Wie grol} ist hier der prozentuelle Unterschied? “ EQUIS
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Aufgabe5 ,Aktuelle Entwicklungen im

le
Osterreichischen Lebensmittelh
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Brissel besiegelt Adeg-Ubernahme durch Rewe
Die EU-Kommission hat keine Bedenken, dass der Rewe-Adeg-Deal den
Wettbewerb gefahrdet - Osterreichs Kartellwachter fuhlen sich briskiert
Brassel/Wien — Der Handelskonzern Rewe kampft seit Monaten um die
Ubernahme der Adeg Osterreich — seit Ende Mai zeichnete sich griines Licht
aus Brussel ab, jetzt ist es fix: Die Handelskette darf Adeg mit ihren knapp 700
Laden schlucken.

Fragen zum Zeitungsartikel (Auszug):

1. Von welchem ,Deal” ist in diesem Zeitungsartikel die Rede?

2. Welche ist die einzige Auflage bei diesem Deal und wie wird sie
argumentiert?

Weiterfihrende Frage:

5. Warum denken Sie, werden ,kartellahnliche® Zusammenschlusse so

streng gepruft?
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