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B Die Professoren Kotzab, Teller und Reutterer

uber Schnedlitz und die Forschung

Analyst des Handels

» Schnedlitz warnt vor euphorischer Beurteilung
des modernen Online-Handels

Das wissenschaftliche Interes-
se von Peter Schnedlitz

gilt dem Handel und ins-
besondere dem Wandel
dieses Wirtschaftssek-

tors. Sein inhaltliches

sowie methodisches

Repertoire — quasi die

Schnedlitzsche  Sor-
timentspolitik — ist so-
wohl breit als auch tief. Der
Wegbegleiter der Gsterreichischen
Handelsdynamik kann daher sowohl
als akademischer ,,Fachmarkt®“ als
auch als ,,Spezialgeschift” angese-
hen werden.

Zu Beginn seiner Laufbahn befasste
sich Peter Schnedlitz mit Fragen
der sozialen Kontingenz im Einstel-
lungsmodell, also cine Fragestel-
lung des Konsumentenverhaltens.
Dadurch konnte Peter Schnedlitz die
Aussage treffen, wonach der Handel
»der Seismograph fiir die psycholo-
gische Situation eines Landes™ sei.
Aus akademischer Perspektive be-
schiftigte sich Peter Schnedlitz be-
reits in sehr frithen Jahren mit Me-
thoden und Modellen, die sich erst
viel spédter zum Mainstream der
Marketing-Disziplin entwickelten.
Auch seine frilhe Kooperation
mit Wissenschaftern US-amerika-
nischer Elite-Universitdten, wie das
Massachusetts Institute of Techno-
logy, war in vielen Bereichen seiner
Zeit voraus.

Wie kein anderer kommentierte Pe-
ter Schnedlitz die eindrucksvolle
Verdnderung des Osterreichischen
Handels und weist immer wieder
darauf hin, dass es sich beim Handel

um den Landschaftsgértner der Dor-
fer und Stidte handle. Damit will
er auf die Entwicklungen der
handelsspezifischen Stand-
ortpolitik (City vs. Grii-
ne Wiese, ,,Sterben” der
Innenstddte) und Kon-
zentrationsprozesse  im
Handel hinweisen. Denn
Handel ist laut Peter Schned-
litz die moderne Version des
Dorfplatzes, ein Ort der sozialen
Begegnung und deshalb aus dem
Gesellschaftsleben nicht wegzuden-
ken. Statements wie diese sind vor
allem heute im Zeitalter der digi-
talen sozialen Netzwerke noch ak-
tueller und relevanter denn je. Das
kritische Auge des Peter Schned-
litz wurde auch nicht miide zu be-
merken, dass man sich dem Thema
Online-Handel nicht zu euphorisch
widmen, sondern dieses realistisch
betrachten soll. Skepsis und Kritik
als wissenschaftliche Ankerpunkte
fithren aber auch zur Befassung mit
Themen abseits des Mainstreams.
Dazu zéhlt etwa der gesellschafts-
politisch so wichtige Aspekt der so-
zialen Verantwortung im Handel,
wo Peter Schnedlitz sich mit seinem
Team als einer der ersten dem The-
ma der Sozialméarkte annahm.
Die wissenschaftliche An-
erkennung seiner Lei-
stung wird auch durch
die Ubernahme der He-
rausgeberschaft der Se-
rie European Retail Re-
search dokumentiert.
Diese Buchreihe stellt die
Fortfithrung der Buchreihe
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Handelsforschung
der Forschungsstelle
fiir den Handel Ber-
lin dar.
Der Wissenschafter
Peter Schnedlitz ist
und bleibt ein Forscher mit Boden-
haftung, der sich nicht scheut, den
empirischen Bezug zur Praxis her-
zustellen. Seine vielen Projekte und
Kooperationen mit Partnern aus der
Handels- und Marketingpraxis bele-
gen dies. Doch gemidfl dem Motto
»INichts ist praktischer als eine gute
Theorie“ war und ist es ihm immer
ein Anliegen, seine Forschung theo-
retisch und konzeptionell serids zu
verankern. Seinen Student/innen
und wissenschaftlichen Mitarbeiter/
innen ist er ein Vorbild an Offenheit
und Toleranz in Bezug auf Methode
und Theorie. Im Vordergrund steht
die Niitzlichkeit zur Problemldsung
und nicht der Methoden- oder The-
orieszientismus.
Den wenigsten diirfte aber bekannt
sein, dass Peter Schnedlitz Projekte
wie den ersten Weltraumausflug
eines Osterreichers (Austromir) be-
gleitete. Seit damals wissen die Os-
terreicher und Osterreicherinnen,
dass die Schwerelosigkeit unsere
Mozartkugeln nicht negativ beein-
flusst.
Seit einigen Jahren leitet Peter
Schnedlitz nicht nur sein Institut
sondern ist auch Vorstand des De-
partments fir Marketing an der
Wirtschaftsuniversitdt Wien, in des-
sen Funktion er unter anderem auch
die Ubersiedelung auf den neuen
WU-Campus erfolgreich begleitet
hat. Er ist fiir das Marketing-Depart-
ment der WU zur Integrationstigur
geworden und ein unermiidlicher
Kéampfer, wenn es darum geht,
die Interessen des Depart-
ments zu vertreten.
Wir wiinschen dem Ju-
bilar alles erdenklich
Beste fiir seine Zu-
kunft, und dass er der
Handelsszene noch lan-
ge Zeit erhalten bleiben
moge. ]
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