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WERTPAPIERBORSE

In Asien machte sich auf den Aktienmarkten we-
gen des Coronavirus Unsicherheit breit. Vor al-
lem die Luftfahrtbranche kénnte leiden. Die ne-
gativen Vorgaben belasteten Borsen in Europa.
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In eine Marke
MUuSS man
einzahlen*
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INTERVIEW. Kann sich Karnten im
Wettbewerb der Standorte mit
dem neuen Slogan ,It's my life*
profilieren? Dieter Scharitzer,
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Kunde zahlt erhilt
US-Dolar ISV RI "l 64,79 US-Dollar/Barrel

Assistenz-Professor fiir Marke-
ting an der WU Wien, hdlt die
Mafinahme fiir berechtigt.

Von Eva Gabriel

arnten hat sich zu ei-
ner eigenen Standort-
marke mit dem Slogan
LIt's my life* entschieden. Wa-
rum braucht man iiberhaupt
eine Standortmarke?
SCHARITZER: Nationbranding -
also der Versuch, einem Staat
durch Anwendung von Kom-
munikationstechniken aus der
Markentechnik ein mit einer
Handelsmarke vergleichbares
Image zu verschaffen, hat eine
lange Tradition. Mittlerweile ist
Standortmarketing  ein
. Riesenthema, es ist
L State of the Art. Die
Mafnahme in Kirn-
ten ist also absolut
berechtigt. Jetzt muss
man sehen, was da-
raus gemacht wird.
Ein Markenaufbau ist
immer etwas Langfris-

ersten Assozia-
tionen: Zunichst
ist er auf Englisch, er
gilt also nicht nur national,
sondern auch international.
Aufs Erste wirkt er kurz und
modern. Dass er das Leben, also

tiges. die Lebenslust anspricht, macht
ihn zeitgeistig. Nach Vernunft
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in unserer Kleine-Zeitung-App und unter

PasstderSlo-

und ,,Geiz ist geil“ haben sich

gan zu die Marketing-Themen in Rich-
Karnten? tung Genuss und Lebenslust ge-
Der wandelt. Man denke nur an die
Claim ist Werbeslogans ,Voller Leben“
verdich- (Billa) oder ,Lebe das Leben“
tete Infor- (Wiener Stidtische). ,It’s my
mation. life“ kommt nicht schrig daher
Man darf und ist vielfiltig verwendbar:
ihn nicht Wirtschaft, Kultur, Politik und
iiberbewer-  Tourismus konnen gleicherma-
ten. Meine fen Triger der Marke sein. ,Le-
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keine
Einschrinkung, es dauert von
der Wiege bis zur Bahre. Und es
ist nichts Passives.

ben“ macht

Konnte der Slogan nicht glei-
chermaBen fiir die Steiermark, fiir
eine Gesundheitsvorsorge oder
eine Automarke stehen?

Der Slogan lisst viel offen, das
ja. Freilich muss eine Marke
nachhaltig und konsequent ge-
pflegt werden. Im Branchenjar-
gon heifdt das: In eine Marken-
kreation muss man ,,einzahlen®.

Die
Frage ist
also: Was
kommt da noch dazu
an Geschichten, Bildwelten,
Tonalitdten? Man muss das Le-
bensgefiihl dahinter transpor-
tieren. Markenbildung kostet
Geld und dauert.

Was kann eine Marke leisten?
Eine Marke ist kein taktisches
Kommunikationselement, son-
dern ein strategisches. Sie muss
auf drei Sdulen stehen: Der ,,An-
ker“ soll Identitit schaffen, der
,Differenziator” soll die Marke
unverwechselbar machen, der
»Ireiber” einen dynamischen
Effekt haben.

Lebens-, Urlaubs-, Arbeits- und
Unternehmensstandort Karnten.
,Markenbildung kostet Geld und
dauert* REINER, APA, ADOBESTOCK (2)

Die Zeile ,It's my life" ist auch
Refrain eines Bon-Jovi-Songs.
Viele haben den Jingle im Ohr,
auch ich. Die Frage ist: War das
Absicht?

Die Osterreich Werbung wirbt

(in GroBbritannien) mit ,Mindful-
ness in Nature, das Nassfeld mit
.Nice surprise”, St. Veit/Glan mit
»Am Puls der Zeit". Jetzt kommt
LIt's my life* dazu. Verliert man da
nicht den Uberblick?
Sie sprechen die sogenannte
Markenarchitektur an. Oster-
reich, Bundeslinder, Destina-
tionen, Regionen, Orte, Wan-
derwege: Wenn sich jede Marke
profiliert, bleibt die Frage nach
der Identitit. Da sind noch ein
paar Meter zu machen.

LNACHRICHTEN

Kosmetikkonzern LOreal
baut Jobs in Wien ab
WIEN. ’Oreal verlagert Jobs
von Wien nach Deutschland.
Derzeit arbeiten am erst vor
einem halben Jahr neu bezo-
genen Standort beim Wiener
Hauptbahnhof 316 Mitarbei-
ter, davon fallen 90 Jobs weg.
Der Standort sei gesichert.

Autozulieferer HTl aus
Oberosterreich insolvent
WIEN. Der Verkauf des insol-
venten borsennotierten Au-
tozulieferers High Tech In-
dustries (HTT) aus Oberds-
terreich ist gescheitert. Nun
wird ein Konkursverfahren
eroffnet. 200 Mitarbeiter
sind betroffen.

Shop Apotheke legte

2019 kraftig zu

KOLN. Der Online-Arzneimit-
telhdndler Shop Apotheke
hat 2019 kriftig zugelegt. Der
Umsatz wuchs um 30 Pro-
zent auf 701 Millionen Euro.
Das Unternehmen hat laut
eigener Auskunft derzeit 4,7
Millionen Kunden.

Unternehmer-Legende
Hubert Palfinger ist tot
SALZBURG. Der langjihrige
Chef des borsennotierten
Kranherstellers Palfinger,
Hubert Palfinger senior, ist
tot. Der 77-Jdhrige ist am
Sonntag seiner schweren
Krankheit erlegen. Palfinger
senior hatte den Schlosser-
betrieb seines Vaters zum
boérsennotierten Weltkon-
zern gemacht.

Bahlsen-Erben wollen
Keksfirma nicht fiihren
HANNOVER. Der Keksherstel-
ler Bahlsen z&hlt zu den gro-
fRen Familienunternehmen
Deutschlands. Fiir das opera-
tive Geschift wird nun ein
externer Chef gesucht - kei-
nes der vier Kinder soll ins
Management eintreten, auch
Verena Bahlsen (27) hat ab-
gewunken. 1999 war die Fir-
ma nach einem Familien-
streit aufgespalten worden.



