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Unsere Philosophie:
Science inspired by consumers.

NNNNNNNNN
IIIIIIIIIIII
CCCCCCCCC
SSSSSSSSSSS

= m.core

MARKETING & CONSUMER RESEARCH

nieg

Der Konsument steht im Mittelpunkt.
Sein Verhalten wird untersucht.

Daten werden erhoben ...

. und analysiert,...

. um daraus neue Ideen fur eine
gezielte Ansprache abzuleiten.
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Welchen Nutzen hat &5 M.core fijr Sie? “U

AND BUSINESS

KonsumentInnenorientierte Sichtweise

Wissen ohne Ablaufdatum

Ausbildungsinhalte auf dem letzten Stand der internationalen
Marketing- und KonsumentInnenforschung

“equis LN aacss <G AMEA
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Welchen Nutzen hat &5 M.COre fijr Sie? szzs,::;:

AND BUSINESS

= KonsumentInnenorientierte Sichtweise
= Wissen ohne Ablaufdatum

= Ausbildungsinhalte auf dem letzten Stand der internationalen
Marketing- und KonsumentInnenforschung

= Relevanz und Praxisnahe
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= KonsumentInnenorientierte Sichtweise
= Wissen ohne Ablaufdatum

= Ausbildungsinhalte auf dem letzten Stand der internationalen
Marketing- und KonsumentInnenforschung

= Relevanz und Praxisnahe

= intensive persdnliche Betreuung
= Arbeiten im Team

= LVs in Englisch und Deutsch

= Mitgliedschaft in einer aktiven Community erfolgreicher Absolventen
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Was erwarten wir von IThnen? “U
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Neugierde

= Eigeninitiative

= Leistungsbereitschaft

= Analytisches und strategisches Denkvermdégen

= Teamfahigkeit

= Selbststandigkeit
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Zugang zur SBWL sz:;::?:

AND BUSINESS

Schriftlicher Einstiegstest: 8. September 2020, 17:00 Uhr

- Warum?

= gleiches Wissensniveau

= Grundwissen, das wir spater voraussetzen
(Basiswissen)

= Insights in Marketing- und KonsumentInnen-
forschung

/_ EFMD
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Zugang zur SBWL w,;'}zﬁ'g,ﬁ;?

Schriftlicher Einstiegstest: 8.9.2020, 19:30 Uhr

60 Punkte (= 60 Minuten)

= 25 Punkte: Basiswissen Marktforschung
Aaker/Kumar/Leone/Day (2013): Marketing Research,
11. Auflage, Kapitel 11/12/16/17/18/22

= 25 Punkte: Basiswissen Marketing
GESAMTE LV Marketing

= 10 Punkte: Zusatzliteratur
abgestimmt auf die Forschungsschwerpunkte des Instituts

Homepage:

wu.ac.at/mcore/teaching/bachelor/admission/

Learn@WU:

Lehrmaterialsammlung (auch VOR LPIS-Anmeldung zuganglich)
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https://www.wu.ac.at/mcore/teaching/bachelor/admission/
https://learn.wu.ac.at/dotlrn/classes/einfmafo/one-community?page_num=0

Kursangebot “U

\\\\\\\\\\\\
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Kurs 1* Konsumentenverhalten bzw. Consumer Behavior
Kurs 2 Markenmanagement bzw. Brand Management
Kurs 3 Kommunikation bzw. Communication

Kurs 4* Angewandte Konsumentenforschung

(sequenziert nach Kurs 1 und 2)

Kurs 5 Special Topics
(wéhlbar aus dem Angebot des Departments)

* nicht anrechenbar

{_ oo
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Kurs 1 — Consumer Behavior “U

Consumer '
Psychology ‘

CB Models

| Decision
e = Making

SEITE 21 Equis



Kurs 2 — Brand Management “U
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BRANDED HOUSE HOUSE OF BRANDS
®

Brand
Architecture
GUCCI ROLEX MOSCHINO
% DY HEAR Lamborghini

DOICE . GABBANA !3 O ‘S S

RBERRY

Luxury Brand

Extension

Management
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Kurs 3 — Communication “U
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Guerilla Media-
Marketing

planung

Influencer
Marketing
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R equis BN aacse <GPAMBA



Kurs 4 — Angewandte “U SSSSSSSSSS

NIVERSITAT
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Konsumentenforschung

= Consumer Engagement bei Software-as-a-Service

Losungen m p|3l_.|EI'S
(WiSe 2019/20) vote

= Perceived Customer Value, Kaufertypologisierung,

Markenpositionierung F E I. I x

(SoSe 2019, 2017 und 2013) AUSTRIA

= Verwendung und Optimierung von Werbeartikeln
(WiSe 2018/19 und 2016/17)

= CRM Tools
(SoSe 2018)

= Milchkonsum bei Millennials
(WiSe 2017/18)

SEITE 24



Kurs 4 — Angewandte “U

UNIVERSITAT

Konsumentenforschung (WiSe 18/19)

AND BUSINESS

Aktuell Werbeartikel

Sympathie-Trager

Praktisch, attraktiv, originell, hochwertig, nachhaltig: So stellen sich Konsumenten
laut einer Studie das optimale Werbemittel vor. Der Tophit sind technische Geschenke.

Von Christian Prenger

Werbemittel: WU-Studie ruckt Konsumenten-Anforderungen
in wissenschaftlichen Fokus ‘

H Horizont Redaktion 02. April 2019

Werbeartikel 2019: Qualitativ
hochwertig und nachhaltig
produziert

Eine aktuelle WU-Studie riickt erstmals die Anforderungen der
Konsumenten an Werbemittel in den wissenschaftlichen Fokus.

LEFM]
_ o A
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Kurs 5 — Special Topcis:
Marketing Insights

WIRTSCHAFTS
UNIVERSITAT

LooP ()

mastercard.

\WOOM.

SEITE 26

Exkursion & Real World
Experience

“The end of advertising
as we know it”

,JKommunikation im Low-
Involvement Bereich"

“Das bessere Kinderrad”

| ;;‘ - _J" o 1
N Ol

Dipl.-ing. Walter Hitziger
30.03.2017

H. Schneider, Ch. Krimmel >

1011.2016

wu.ac.at/mcore/partner/insights/

LM B ASSOCIATION
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https://www.wu.ac.at/mcore/partner/insights/
https://www.wu.ac.at/mcore/partner/insights/

WIRTSCHAFTS
UNIVERSITAT

WIEN VIENNA
UNIVERSITY OF
ECONOMICS

AND BUSINESS

= Unsere besten Studierenden haben die

Mdglichkeit auf ein bezahltes Praktikum

= Momentanes Partner-Unternehmen:

wu.ac.at/mcore/teaching/bachelor/high-potential-award

SEITE 27



https://www.wu.ac.at/mcore/teaching/bachelor/high-potential-award

Testimonials
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UNIVERSITAT
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Was unsere Absolvent/inn/en von ihrer “U

UNIVERSITAT

Ausbildung halten:

» (...) Die Mischung aus Prufungen,
Seminararbeiten und Projekten mit
namhaften Kooperationspartnern ist
eine perfekte Vorbereitung sowohl

fiir weiterfiihrende Studien als

auch das Berufsleben und tragt

dadurch zur Attraktivitédt dieser SBWL
Julia Pernt, MSc bej."
Channel and Customer Marketing '
Manager, Coca Cola Hellenic
Austria

//_EFMJ - p -‘Aﬁfxuu‘g
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Was unsere Absolvent/inn/en von ihrer “U

Ausbildung halten:
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Mag. Christian Mahr, BSc
Head of Product Management,
Osterreichische Post

SEITE 30

»(...) Man erhéalt als Student die
Méglichkeit, héchst relevante
unternehmerische Fragestellungen
in Kooperationen mit namhaften
Firmen zu beantworten und erfahrene
Entscheidungstrédger aus den Bereichen
strategisches Management,
Marktforschung und Kommunikation
kennen zu lernen. Sehr engagierte und
kompetente Vortragende sowie
interessierte KollegInnen sorgen fir
eine angenehme und anregende

Atmosphdére. (...)"



Was unsere Absolvent/inn/en von ihrer “U

UNIVERSITAT

Ausbildung halten:

"Ich habe mich damals fiir die SBWL
entschieden, weil hier auf
Zusammenarbeit mit Firmen als
auch mit externen Lektoren aus der
Praxis groBen Wert gelegt wird. Durch
diesen Fokus schafft es diese SBWL,

die Studierenden mit dem richtigen

Riistzeug zu versehen und ein

Manuel Nussbaumer, MSc

Senior Research Consultant,
Marketmind vermitteln, was in der Arbeitswelt von

umfassendes Bild dartiber zu

Bedeutung ist.”

AT B AR
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Stay Tuned!
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Aktuelle News s

WIEN VIENNA
UNIVERSITY OF
ECONOMICS

AND BUSINESS

© | Instagram ® C &

ng Mm.core
MCore_ Wu | Abonniert || v

v
fg m.core

Institute for
Marketing and
+von taresa wia wuvienna fsalovesfood und 17 weitsran Consumer

Research i Like A Share ¢ SuggestEdits =+« Call Now @ send Message
OF THE MONTH
et ‘
=

@Wwu.mcore

Home Photos o No rating yet
About
Behind the... Best Paper ... SBWL Messe PhD Gradu... vcMmz018
Photos Community Seeall
Videos ol 838 people like this
W BETRAGE AT Events 2\ 869 people follow this
Posts
About See all
Community
© wu Wi iversitat Wien) D
Reviews

Marketing Gebaude D2, 2. 0OG
Welthandelsplatz 1
1020 Wien

01313364613

Create a Page

® ¢

Contact Institute for Marketing and
Consumer Research on Messenger

www.wu.ac.at/mcore

[ ]

Organisation

Institute for Marketing and
Consumer Research

== O] mcore_wu

i Ba ASSOUIETIDNY

equis ¥ aacse <

i
accriomes  WF AccReoTies

SEITE 33



Unser Imagefilm “Um

NNNNNNNNNN
IIIIIIIIIIII
CCCCCCCCC
SSSSSSSSSSS

3 YouTube Suchen Q

astitut FUT
Marketing &

Der m.core Imagefilm
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https://www.youtube.com/watch?v=-Z4MwAagoV8
https://www.youtube.com/watch?v=-Z4MwAagoV8
https://www.youtube.com/watch?v=-Z4MwAagoV8

Passt die SBWL Marketing
and Consumer Research zu

mir und ich zu ihr?
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WIRTSCHAFTS
UNIVERSITAT

WIEN VIENNA
UNIVERSITY OF
ECONOMICS

AND BUSINESS

VIENNA UNIVERSITY OF
ECONOMICS AND BUSINESS

m.core - Institute for Marketing &
Consumer Research

Department of Marketing

Mail: mcore@wu.ac.at

Tel: +43 (0)1 313 36-4613
Web: wu.ac.at/mcore

FB: /WU.mcore

IG: @mcore_wu

SEITE 38
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mailto:mcore@wu.ac.at
http://www.wu.ac.at/mcore
https://www.facebook.com/WU.mcore/
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