Luften und Wohnen

Unsere Im Fokus Umfrage beschdftigte sich im November 2024 mit den Themen
Luften und Wohnen.

Da das Luften gerade in den USA ein Trend ist, wollten wir wissen, wie unsere
Teilnehmenden zum Thema LUften stehen.

AuBerdem fragten wir, wo unsere Teilnehmenden wohnen und wie zufrieden sie
mit ihrer Wohnsituation und ihrer Einrichtung sind.

Warum lUften Sie? Was halt Sie vom LUften ab?2 Wie oft [Uften Sie?2

(Mehrfachnennungen moglich)
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Wo leben unsere Teilnehmenden?
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Die meisten unserer Teilnehmenden (185) wohnen in einer Wohnung, 110 Personen wohnen in einem
Einfamilienhaus, 19 Personen wohnen in einem Reihenhaus.

Wie zufrieden sind Sie mit Inrer Wohnsituation? Wie zufrieden sind Sie mit Ihrer Einrichtung?
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Unsere Teilnehmenden, die im Eigentum wohnen, sind mit ihnrer Wohnsituation (Mg = 4.36 vs M, = 3.61, (247) =
6.78, p < .001) und ihrer Einrichtung (Mg = 4.14 vs M, = 3.75, 1(268) = 3.97, p < .001) signifikant zufriedener als
jene, die zur Miete wohnen.

320 Teilnehmer*innen (50,6% weiblich, 49,1 % mannlich 0,3% divers, durchschnittliches Alter 43,54 Jahre (SD 13,77)).

Sie wollen in Zukunft auch an Im
m ‘ 0 re Fokus teilnehmen? Ein E-Mail an
mcore@wu.ac.at genigt.
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