&' Faire & nachhaltige Produkte

Im Mai 2025 wollten wir wissen, wie Menschen in Osterreich zum Kauf fairer
und nachhaltiger Produkte stehen. In unserer Im Fokus Umfrage im August
2021, also ca. 4 Jahre zuvor, haben wir dieselben Fragen schon einmal
gestellt. Jetzt mochten wir untersuchen, ob sich die Einstellungen der
osterreichischen Gesellschaft zu diesem Thema gedndert haben.

Wie oft kaufen Sie Produkte, die einen positiven Unterschied in der Welt machen (z.B., faire
oder nachhaltige Produkte)2 Was denken Sie, wie sieht das bei anderen aus? (1 = nie, 7 = immer)

Osterreichertinnen geben in 2025 im
Schnitt an, gleich h&ufig faire oder
nachhaltige Produkte zu kaufen wie
= Sie andere - ei.n deu’rlicher Un"’rerschied ZU
2021, wo die Selbsteinsch&tzung noch

395 392 43 3,96
m Andere signifikant hdher lag (1(314) = 5.44, p <
.001).
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Auch zwischen den Geschlechtfern
2025 2021 zeigt sich 2025 kein Unterschied mehr,
wdhrend Frauen in 2021 noch
Wie oft kaufen Sie faire oder nachhaltige Produkte? angaben, nachhaltige  Produkte
deutlich hdufiger zu kaufen als

Manner (t(311) =2.47, p = .01).
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4,45 414 Insgesamt ist 2025 ein RUckgang im

Frauen eigenen nachhaltigen Kaufverhalten
Zu beobachten - besonders im
Vergleich zu 2021, wo das
Bewusstsein  und die Unterschiede
zwischen den Gruppen ausgepragter
2025 2021 waren.
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Md&nner
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~Wenn ich mich von anderen abheben mdchte, dann kaufe ich Produkte, die einen positiven
Unterschied in der Welt machen." (1 = stimme Gberhaupt nicht zu, 7 = Stimme voll und ganz zu)

Im Mai 2025 zeigt sich zwischen Mdnnern
und Frauen ein Unterschied in der
Zustimmung zur Aussage, nachhaltige

Produkte zu kaufen, um sich von 3,53
anderen abzuheben: Mdnner stimmen 2021
dem stdrker zu als Frauen (t(312) = 1.68, p 341
< .10). Wahrend sich bei Mdnnern im )
Vergleich zu 2021 kaum etwas ver&ndert Manner
hat, ist die Zustimmung bei Frauen etwas Frauen
gesunken. 3,61

2025
Insgesamt zeigt sich, dass Differenzierung 3,26

Uber nachhaltigen Konsum fUr Mdanner

wichtiger ist als fOr Frauen und dass

dieses Motiv bei Frauen an Relevanz 1 2 3 4 5 6 7
verloren hat.

314 Teilnehmer*innen (50.6% weiblich, 49.4 % mdannlich, durchschnittliches Alter 43,3 Jahre (SD 13,8)). Icon: flaticon.com

Sie wollen in Zukunft auch an Im
m ‘ 0 re Fokus teilnehmen? Ein E-Mail an

Science inspired by consumers mcore@wu.ac.at genugt.
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