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THEMA: DER EINFLUSS VON SOZIALEN NETZWERKEN AUF DIE

VERMARKTUNG VON KINOFILMEN

Soziale Netzwerke (z.B. Facebook, Twitter) spielen eine immer wichtigere Rolle im (Kauf-)
Entscheidungsprozess von Konsumenten. Um die Kommunikation Uber soziale Netzwerke
maoglichst gezielt und effizient zu gestalten, ist es fiir Unternehmen wichtig, die Struktur
relevanter Netzwerke zu kennen (z.B. Identifikation einflussreicher Nutzer und Sub-
Gruppen). Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, den Einfluss von sozialen Netzwerken auf den
Markterfolg von Kinofilmen zu untersuchen. In einem ersten Schritt sollen dabei die Befunde
existierender empirischer Studien zum Thema soziale Netzwerkanalyse systematisch
aufbereitet werden. In Kooperation mit einem internationalen Filmvertrieb soll in einem
weiteren Schritt eine Soziale Netzwerkanalyse (z.B. Facebook, Twitter) zu einem konkreten
Filmprojekt erfolgen, um Implikationen flir dessen digitale Vermarktung (Video-On-Demand)
abzuleiten (z.B. Targeting einflussreicher Nutzer). Die gewonnen Erkenntnisse sollen in
konkreten Marketingaktivitaten umgesetzt und mittels A/B-Tests hinsichtlich der Effektivitat
verglichen werden. Da die soziale Netzwerkanalyse mittels statistischer Analyse-Software (R,
Gephi) erfolgt, ist ein gewisses technisch-mathematisches Verstdandnis Voraussetzung fiir die
Bearbeitung des Themas.
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