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AUSSCHREIBUNG	
	

Bachelorarbeit 
STICHWÖRTER	

• Soziale Medien 
• Influencer Marketing 
• Follower Retention 
• Follower Churn 
• Empirische Analyse 

THEMA: DER ERFOLG DER INFLUENCER – EINE GRATWANDERUNG 
ZWISCHEN ABONNENTEN.GEWINN, ERHALTUNG UND ABWANDERUNG 

Im Jahr 2017 soll das digitale Marketing erstmals lineares Fernsehen als primäres 
Werbemedium ablösen. Dabei erfährt speziell das sogenannte Influencer Marketing einen 
regelrechten Trend. Bei diesem Format beauftragen Firmen etablierte Meinungsmacher (wie 
Lena Gercke, David Backham oder Kim Kardashian) in Form von Beiträgen auf Social Media-
Plattformen (z.B. Instagram) für diese zu werben. Dieses Vorgehen verspricht durch 
authentische Werbeträger, treue Fangemeinden und etablierte Social Media-Plattformen eine 
hohe Reichweite und besonders effektives Marketing bei geringeren Kosten.  

Ob professioneller Meinungsmacher oder aufstrebender Micro-Influencer, eines der 
Primärziele aus Influencer-Sicht ist stets der Ausbau der eigenen Reichweite indem die Anzahl 
an Abonnenten gesteigert wird. Zum einen werden Influencerin der Regel anhand der 
Abonnenten-Anzahl bezahlt und zum anderen erweitern sie so seinen eigenen 
Wirkungsbereich. Hierbei können Veränderungen in der Reichweite zwei Gründe haben: 
1) Nutzer, die auf einen aufmerksam werden und in Folge zu neuen Abonnenten werden 
2) Nutzer, die über die Zeit verloren gehen. Erstellt ein Meinungsmacher zu wenige Beiträge, 
können nicht genügend neue Abonnenten angeworben werden; erstellt er zu viele Beiträge, 
belästigt er bestehende Abonnenten und kann in Folge an Reichweite verlieren. So muss ein 
Influencer beim Erstellen neuer Inhalte stets einen geeigneten Mittelweg finden um ideales 
Wachstum zu erreichen. 

In dieser Arbeit sollen Treiber untersucht werden, die sich auf die Anzahl der Abonnenten 
auswirken. So können neben den geposteten Beiträgen (z.B. Häufigkeit, Inhalt oder Anteil 
bezahlter Schaltungen), auch der Influencer selbst (z.B. Anzahl bestehender Abonnenten oder 
Themenbereich), sowie allgemeine Faktoren (z.B. Wochentag oder Plattform) eine Rolle 
spielen. 

In einem ersten Schritt soll dabei eine Literaturrecherche durchgeführt und die bisherigen 
Erkenntnisse zu diesem Thema systematisch zusammengefasst werden. Darauf aufbauend 
soll ein von uns zur Verfügung gestellter reichhaltiger Instagram-Datensatz bestehend aus 
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voranalysierten Bildern und Bildtexten untersucht werden. Hierbei soll eine 
Regressionsanalyse angewandt werden, um die Treiber der Reichweite eines Influencers näher 
zu untersuchen. 

Da größere Datenmengen analysiert und empirisch ausgewertet werden sollen, ist für die 
Bearbeitung des Themas ein gewisses technisch-mathematisches Verständnis Voraussetzung. 
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