ELEVATOR PITCH

Start-up: CashQuizz

In jeder STEIL Ausgabe stellt sich ein Start-up unserer knallharten Jury:Ein Student, ein Professor und ein
Experte aus der Wirtschaft beurteilen das Produkt, schitzen den Erfolg ein und geben Tipps zur Verbesserung.

CASHQUIZZ

Die kostenlose Quiz-App aus Wien.

Gewinne 100€ taglich!

GRUNDERTEAM DANIEL DOBERL UND PHILIPP WOLSCHNER

3 Worte, die euch beschreiben
Millionenshow am Smartphone!

Was bietet ihr an?

»CashQuizz« ist die erste Quiz-App welt-
weit, bei der tiglich Bargeld ausgeschiit-
tet wird. Mit der kostenlosen App fiir
iOS und Android Smartphones kénnen
Quiz-Freunde jeden Tag 100 Euro sowie
tolle Sachpreise gewinnen.

Welches Problem I6st ihr?

Was ist eure USP?

Unser Vorbild fiir die App war die »Mil-
lionenshow« — wer wollte denn nicht
schon einmal selbst auf diesem Stuhl sit-
zen? Im Gegensatz zur Millionenshow,
kann bei »Cashquizz« aber jeder mitspie-
len! »CashQuizz« ist fiir User komplett
kostenlos. Die App hat ein verstindli-
ches und rein wissensbasiertes Gewinn-
system — das heifft: Gewinne sind nicht
zufallsabhiingig. Die tiglich fixe Ge-

winnsumme schafft User-Vertrauen und

jeder User kann gegen Freunde spielen
und dabei Geld setzen — der Sieger ver-
doppelt den Einsatz.

Warum sollte ein

Investor einsteigen?

Seit dem Launch im Februar 2016
konnten wir mehr als 30.000 registrier-
te User gewinnen. Wir sehen einen sehr
positiven Wachstumstrend.

An welchem Punkt steht ihr gerade?
Wir haben unsere erste Finanzierungs-
runde erfolgreich hinter uns gebracht
und haben geniigend Werbepartner.

Wo seht ihr euch in fiinf Jahren?

So wie viele andere, fanden wir die Idee
eines raschen Exits attraktiv, erkannten
aber, dass es darum geht, nachhaltige
Werte zu schaffen. Uns motiviert die Vor-
stellung einen globalen Player im skill-ba-
sierten Spielesektor aufzubauen, der viele
Jahre erfolgreich am Markt aktiv ist.

CASHQUIZZ.COM

Was ist euer Geschaftsmodell?

Da unsere App komplett kostenlos ist,
verdienen wir unser Geld durch Wer-
bung in der App. Will man als User bei-
spiclsweise ein Extra-Spiel freischalten,
kann man sich ein kurzes Werbevideo
ansehen.

Wie ist euer Team aufgestellt?

Das Team besteht aus meinem Ge-
schiftspartner, mir selbst und einer
App-Entwicklungsfirma, die die Ent-
wicklung und das Design der App iiber-
nimmt.

Aus welchen Fehlern kénnen

wir lernen?

Nicht zu frith ein zu grofles Team aufzu-
bauen, da die Fixkosten ein Unterneh-
men zerstdren! Eine Teamerweiterung
sollte man nur machen, wenn es wirk-
lich notwendig ist.
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Wo sehen Sie Verbesserungspotential?

Ein Businessmodell, das rein auf Werbefinanzierung basiert, kann sich — gerade bei
Spiele-Apps — schwierig gestalten. Zu viel Werbung fiihrt zu Frustration der User, an-
dererseits werden entsprechend lukrative Gewinnméglichkeiten, die ja gerade den USP
von »CashQuizzc ausmachen, auch bei steigenden Nutzerzahlen erwartet. Es gilt, die
richtige Balance zu finden, die auch noch ein tragfihiges Geschiftsmodell erméglicht.

Wie schatzen Sie den Erfolg ein?

Als User mit einer Gratis-App Geld zu verdienen und dabei auch noch Spaf§ zu haben,
ist eine perfekte Kombination, die bestimmt grofien Anklang findet. Gleichzeitig gibt
es hohen Wettbewerb am Market der Quiz-Apps. Der Erfolg wird meines Erachtens
wesentlich davon abhiingen, auch einer hohen Nutzerzahl lukrative Gewinne anbieten
zu kdnnen.

Wo sehen Sie ein Verbesserungspotenzial?

Man nennt das Geschiftsmodell ein >two-sided network« — je mehr Leute es spielen,
desto attraktiver ist die Werbewirkung. Je grofler die Werbewirkung ist, desto attrak-
tivere Preise kann man ausschiitten und desto mehr Leute spielen. Wichtig ist, dass
man die positive, sich verstirkende Wechselwirkung schwungvoll in Gang bringt und
ausbaut — die Selbstverstirkung gilt leider auch umgekehrt.

Wie schatzen Sie den Erfolg ein?

Die Zahl von 30.000 Usern klingt, als wire schon Musik drin — nun nicht nachlassen,
unbedingt den beriihmten »Chasm« zwischen den begeisterten Frithadoptoren und
dem viel grofieren Main-Market iiberqueren!

Wiirdest du das Produkt nutzen?
Gelegentlich.

Wo siehst du ein Verbesserungspotenzial?

Ich kann mir gut vorstellen, dass die User-Anzahl sehr schnell steigen wird. Ob der
zusitzliche Anreiz, tiglich damit Geld zu >verdienens, wirklich ausreicht, um ein eben-
so schnelles In-Vergessenheit-geraten zu verhindern, ist fraglich. Es kommt darauf an,
wie hoch der tatsichliche Gewinn fiir den Durchschnitts-User sein wird.

Wie schatzt du den Erfolg ein?
Ich wiirde es definitiv ausprobieren. Dass ich die App nach einem Jahr noch auf dem
Handy haben werde, darauf wiirde ich aber eher kein Geld verwetten.

L]

l_ Du willst vor allen anderen wissen, wer in unserer nichsten Ausgabe vorgestellt
wird? Dann besuche die »Entrepreneurship Avenuecam 13. Mai im LC, denn
wer dort als Sieger aus dem Pitch Award-Wettbewerb hervorgeht, bekommt in
unserer nichsten Ausgabe den Platz.
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