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Start-up: Rumbble

Ab sofort stellt sich in jeder STEIL Ausgabe ein Start-up unserer knallharten Jury: Eine Studentin, ein Professor und ein Experte
aus der Wirtschaft beurteilen das Produkt, schiitzen den Erfolg ein und geben Tipps zur Verbesserung.
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MAURICE BEUTNAGEL UND DON WILLIAM BINGEMER
Die Rumbble Griinder

Beschreibt euch in 3 Worten:
Individuell, Direkt, Intuitiv

Was macht ihr?

2015 haben wir »Rumbble«, eine App
im Bereich Social Communication, ent-
wickelt, um sich untereinander einfacher
und effizienter vernetzen zu kdnnen.
Dazu hinterlegt man all seine Profile
von sozialen Netzwerken sowie generel-
le Kontaktdaten auf seinem Profil. Der
Kontaktdatenaustausch wird somit er-
leichtert. Schnell und bequem sind alle
Aktivititen und Details auf revolutionire
Weise ausgetauschit!

Was bringt uns das?

Mit »Rumbble« kann man unkompli-
ziert Kontaktinfos und Social Media
Accounts mit alten Freunden und neu-
en Bekannten austauschen. Der Con-
tact-Newsfeed informiert iiber Posts,
Tweets und Blogs und hilt so bestens auf
dem Laufenden.

Warum sollte ein Investor einsteigen?
Wir sind ein dynamisches Team, das
mit seiner Idee den digitalen Kontakt-
austausch »Rumbble«s
Vision, das Team, welches diese voran-
treibt, und die Dienstleistung haben
immenses Potential.

revolutioniert.

An welchem Punkt steht

ihr gerade?

Nachdem wir Anfang des Jahres die
»Rumbble UG« gegriindet haben, liuft
die App momentan in der Beta-Phase
im App-Store und ist bald auch fiir And-
roid verfiigbar. Zeitnah werden wir beide
Plattformen kompatibel aufeinander ab-
stimmen und somit noch mehr Nutzer
miteinander verkniipfen kénnen. Wir
vier sind auf einem guten Weg.

Wo seht ihr euch in 5 Jahren?

In der Zukunft méchten wir so viele
Menschen wie méglich miteinander auf
nutzerfreundliche Weise vernetzen. 50
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Millionen aktive Nutzer — am liebsten
mit offices in San Francisco, London

und Koln.

Wie viel Investitionen braucht ihr?
Wir sehen uns finanziell in einer guten
Ausgangslage. Wir waren bisher noch
nicht auf Investitionen angewiesen. Fiir
ein erstes Seed-Investment halten wir
150.000 Euro fiir angemessen, um die
App weiterhin zu verfeinern, den Funk-
tionsumfang zu erweitern und die ersten
Marketing-Kampagnen zu starten.

Aus welchen Fehlern kdnnen wir lernen?
Das Team und die Teamkommunikati-
on sind das Wichtigste! Zurzeit sind wir
riumlich voneinander getrennt, unser
Netzwerk erstreckt sich von den Nieder-
landen bis in die Ukraine. Jeder muss
sich seiner Aufgabe und Rolle bewusst
sein. Jeder muss stets sein Bestes fiir das
Unternehmen geben, sonst ist man auto-
matisch zum Scheitern verurteilt.
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Wiirden Sie das Produkt nutzen?
Ja, regelmifiig.

Wie schétzen Sie den Erfolg ein?

Die Grundidee ist nicht ganz neu, es gibt bereits Apps mit dhnlichen Funktionen. Ent-
scheidend wird sein, wie man sich von den bestehenden Apps differenzicren und wie
schnell man eine weitreichende Marktdurchdringung erreichen kann. Denn Vorausset-
zung fiir einen regelmifigen Kontakedatenaustausch und somit einen dauerhaften Fin-
satz, ist eine hochfrequentierte Verbreitung der App. Wenn dies nicht gelingt, werden
auch bestehende User wieder abspringen.

Ihre zusammenfassende Bewertung:

»Rumbble« ist eine praktische App, dic die Bediirfnisse im Zeitalter der digitalen Ver-
netzung erkannt hat: ein einfacher Kontaktdatenaustausch frdert die weitere Vernet-
zung, ein kombinierter Newsfeed hilt auch bei mehreren Social Media Accounts den
User immer auf dem Laufenden und spart Zeit. Das User Interface ist zudem anspre-
chend designt. Das wirke vielversprechend.

Wirden Sie das Produkt nutzen?
Gut méglich!,

Wo sehen Sie ein Verbesserungspotenzial?

Im Pitch: Mir fehlen ein paar Informationen zur Marktseite. Wie dringend wird das
Produke gebrauche? Wie grof ist das Problem, das es [6st? Etc. Als Investor sollte man
das Gefiihl haben, dass es darauf klare Antworten gibt. Auch das Geschiftsmodell wird
nicht ganz transparent: Wodurch wird Geld verdiene

Wie schitzen Sie den Erfolg ein?

Das Produke scheint prinzipiell vorzuliegen — das ist super. Ich kann mir auch vor-
stellen, dass der Markt relatiy grof ist. Bei Informationsgiitern kann man das Erfolgs-
potenzial relativ schnell abschitzen. Da es sich um ein Netzgut handelt, also eines,
das fiir den Nutzer umso wertvoller wird, je mehr andere es nutzen, wird es entschei-
dend sein, dass »Rumbble« méglichst schnell viele Nutzer hat. Hierfiir sind Investoren
wohl entscheidend.

Wiirdest du das Produkt nutzen?
Nein.

Wo siehst du ein Verbesserungspotenzial?
Es sollte die Option geben, sein Profil an verschiedene Situationen anzupassen, d. h.
dass es sowohl fiir berufliche als auch private Zwecke geeignet sein sollte.

Deine zusammenfassende Bewertung:

Ich finde die Idee ausbaufihig, auch weil das Thema Datenschutz hier eine grofle Rolle
spielt. Aber ich glaube das Team ist sehr motiviert und kann es schaffen die App voran
zu bringen. Man merke, dass sie an ihr Produkt glauben und das gefille mir.
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